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Tierra

LAS TENDENCIAS QUE DEJÓ EL OTOÑO

Sigue presente el “estilo nórdico” que dice relación con 
una línea más natural y con materiales nobles como la 

madera o la rafia. Además, de los estampados de plantas 
como la monstera o frutas como las papayas y granadas.  

Decoración 
minimalista 

y con colores
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“
ARTE Y DECO

Comienzan a bajar las temperaturas, los días 
se acortan y las noches se hacen más lar-
gas, además cambia la coloración de las 
hojas hacia tonos más rojizos y porqué no 

decirlo: todo se vuelve más nostálgico. 

Hablamos del Otoño. Estación del año que inició 
hace algunas semanas en el hemisferio sur y que, 
con las características antes mencionadas, también 
trae modificaciones en el ánimo, la vestimenta e in-
cluso, en la decoración al interior del hogar. 

Precisamente en este último sentido, diferentes son 
las tendencias que se han impuesto en las últimas 
décadas. Desde los marrones en las paredes, hasta 
mueblería más antigua. Vintage o retro, de acuerdo 
a como sea la elección de las personas que vivan en 
la casa o departamento. 

PIEZAS DE DECORACIÓN 
ELABORADAS CON FIBRAS TEXTILES 

Por ejemplo, en Europa, según El Mundo, el yute se 
convirtió en el material más buscado. Planta herbá-
cea desde donde se extraen fibras textiles. 

“Las piezas de decoración elaboradas a partir de fi-
bras naturales son una apuesta segura si lo que bus-
cas es tener un toque de estilo rústico y natural en tu 
hogar. El yute es uno de estos materiales y es tenden-
cia en otoño,  por lo fácil que es combinarlo con otros 
elementos, así como por su color dorado sedoso, su 
resistencia y propiedades aislantes”, afirma. 

En cuanto al mobiliario interior, el mismo medio 
agrega que la mueblería sostenible y minimalista es 
la más requerida. 

“Cuando hablamos de sostenibilidad rentable y mi-
nimalismo se nos vienen a la cabeza ideas de cómo 
cambiar y abrazar un estilo de vida más saludable, 
teniendo como pilares fundamentales nuestro bien-
estar personal y el de la naturaleza. En este sentido, 
la decoración de nuestra casa nos puede ayudar a 
crear un entorno donde se respire paz e invite a la 
desconexión, sobre todo después de una ajetreada 
rutina de trabajo. Por esta razón, resulta muy conve-
niente decidirse por esta tendencia que se presenta 
a través de muebles, alfombras y distintos elemen-
tos que están fabricados a partir de materiales reci-
clables, naturales o biodegradables”, señala. 

“Las piezas de decoración elaboradas a partir 
de fibras naturales son una apuesta segura si 
lo que buscas es tener un toque de estilo rústico 
y natural en tu hogar. El yute es uno de estos 
materiales y es tendencia en otoño, por lo fácil 
que es combinarlo con otros elementos”

El Mundo
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CUIDADO DEL MEDIO 
AMBIENTE Y 
MATERIALIDADES NOBLES 

Pero ¿Qué pasa en Chile? De acuerdo a la directora 
de la carrera de Diseño de la Universidad De Las Amé-
ricas (UDLA), Moraima Restelli, continua la tendencia 
del estilo nórdico que dice relación con una línea más 
natural y con materiales nobles como la madera o la 
rafia. Todo muy minimalista, nada muy recargado. 

“Asimismo, con harta influencia del estilo naturista…po-
dríamos decir. Con estampados de naturaleza, frutas, 
hojas. En esta línea, se encuentran muy de moda los es-
tampados de monsteras, las papayas y granadas. Eso 
se ha ido viendo y se va a mantener”, manifestó. 

Al mismo tiempo, la experta complementó que los co-
lores son relacionados con la tierra, la madera pero esa 
que es más en bruto, sin intervenciones o mucho barniz. 
O sea, con acabados mate. 

“Ahora, si lo analizamos desde un punto de vista so-
cio-cultural, de lo que estamos viviendo actualmente 
como sociedad, está la inflación y la escasez de ma-
teriales. Entonces, se reafirma la propuesta más mini-
malista. Además, queda esto de que la pandemia por 
COVID-19 nos hizo como preocuparnos más de los inte-
riores de los hogares. Esto, por haber estado dos años 
encerrados adentro de ellos”, sostuvo. 

Por último, la directora de la carrera de diseño de la 
UDLA añadió que ya no se pueden llenar los espacios, 
ni hacerlos recargados por cuanto no están tampoco 
los medios económicos. 

“Así, la propuesta es a mantener el minimalismo, pero 
siempre de la mano con la reutilización, el cuidado del 
medio ambiente y las materialidades nobles y natu-
rales”, finalizó. 
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INTEGRANTE DEL BLOG DEL DECORADOR 

“LAS PERSONAS  
SE PREOCUPAN MUCHO 

MÁS DE LA DECORACIÓN
DESDE LA PANDEMIA POR 

COVID-19”

88

ALDO VEGA 
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En este sentido, el experto 
afirmó que, al estar más tiempo 
encerrados como consecuencia 
de las cuarentenas, la gente 
comenzó a mirar más sus casas 
y departamentos, por lo que 
comenzó a darse cuenta de que 
habían colores, muebles u otros 
elementos que querían cambiar. 
Además, reveló que los chilenos 
prefieren la madera barnizada 
y son más bien, de elegir colores 
oscuros. 

“¿Qué colores debo elegir? ¿Qué tipo de muebles 

debo comprar? ¿En qué lugar debo poner los cua-

dros? ¿Qué debería comprar primero? ¿Cuánto di-

nero debo gastar?”. 

Uno de los fenómenos de internet más importantes 

de los últimos años, es El Blog del Decorador. Sitio 

que inició como un lugar en donde compartir ideas 

de decoración además de proyectos personales de 

renovación, y que ha ido evolucionando hasta con-

vertirse en una empresa dedicada a realizar iniciati-

vas de interiorismo de tiempo completo. 

Su fundador, Aldo Vega, quien al tiempo se asoció 

con Rodrigo, conversó con Vida Hogar acerca de 

sus comienzos, su modelo de trabajo, además de las 

tendencias y colores que prefieren los chilenos para 

sus hogares, entre otras temáticas relacionadas. 

Primero que todo ¿Me puedes contar 
cómo comenzó El Blog del Decorador?

“Todo partió el año 2010, cuando compré mi pri-

mera casa y en ese momento dije: ‘Voy a iniciar con 

un blog en donde iré registrando el proceso, para 

también compartir las inspiraciones y contar cómo 

fui implementando los cambios que llevé a cabo en 

ella”. Y así comenzó. 
Este blog empezó a agarrar vuelo, cada día más 
personas lo leían y de a poco me pidieron ayuda 
para poder decorar sus propias casas. En ese mo-

ARTE Y DECO
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Aldo Vega, 
Director creativo del “Blog del Decorador”“

mento, le propuse a Rodrigo, que somos amigos 
desde el colegio, yo diseñador y el arquitecto, 
que nos asociáramos y juntos iniciáramos con 
proyectos de interiorismo. De efectuar renova-
ciones en casa. 

Así el blog se convirtió en una empresa de servi-
cios donde nos dedicamos a asesorar a la gente 
para reenamorarse de sus espacios”. 

En este sentido ¿Cómo es su modelo de tra-
bajo? Una persona llega y les da su idea o us-
tedes le proponen algo después de conocer 
su casa o departamento…

“En general, asesoramos a la gente para sacarles 
el mayor potencial a sus espacios. Esto, parte con 
realizar una visita en terreno, en donde podemos 
recorrer el espacio y les damos las recomenda-
ciones para aprovecharlo. 
Asimismo, la decoración funciona como la tera-
pia: uno va y cuenta cuáles son sus expectativas, 
necesidades, lo que les molesta o duele…enton-

ces, nosotros como profesionales buscamos la 
mejor forma de poder canalizar sus deseos para 
aprovecharlos al máximo”. 

¿Siguen un estilo o eso depende 
totalmente de la persona que los contrate?

“No, depende de la gente. Le solicitamos al 
cliente que envíe una imagen de referencia. Allí 
partimos por preguntarles cuál es el estilo que 
quieren y posteriormente buscamos la manera 
de interpretarlo”. 

A propósito ¿Se modificó el estilo que 
quieren las personas desde antes de la 
pandemia por COVID-19 a lo que se lleva 
a cabo actualmente?

“Yo diría que lo que cambió es que la gente se 
preocupa mucho más de la decoración de lo que 
era antes. La misma pandemia hizo que todos 
miráramos nuestras casas al tener que estar más 
tiempo en ellas y darnos cuenta de que a lo me-

jor, habían cosas que no funcionaban tan bien. 
Fue como decir: ‘Ah, tengo que hacerme cargo 
de esto’ o ‘existen cosas que no me gustan’. Ac-
tualmente las personas se preocupan bastante 
más del estilo”. 

Así ¿Podrías definir que estilo es el prefe-
rido por los chilenos?

“Hay diversos escenarios. De hecho, hace un 
tiempo llevé a cabo un posteo respecto a esto 
mismo, como rescatando ciertas cosas que a 
las personas les gustan. Existen elementos 
característicos como la madera barnizada y 
mucho de muebles de madera, café además 
de otras cosas que van en la línea más prácti-
ca, pero que muchas veces terminan hacien-
do que los espacios se vean más oscuros”. 

Está la reja de madera para dar privacidad, 
que es muy típico del chileno. Hay varios ele-
mentos. Eso sí, hay una cosa que, si es súper 
como característica, es el uso de la madera 
barnizada y de colores oscuros. En general, el 
chileno es más bien de colores oscuros”. 

ARTE Y DECO

“En general, asesoramos a la gente 
para sacarles el mayor potencial a sus 
espacios. Esto, parte con realizar una 
visita en terreno, en donde podemos 
recorrer el espacio y les damos las 
recomendaciones para aprovecharlo. 
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UNA MIRADA SUSTENTABLE  

ECO - DECO

concienciaconciencia
decoración del hogar con

ecolòogicaecolòogica
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La sostenibilidad es tendencia en interiorismo: 
materiales gentiles con el medio ambiente, 
conexión con la naturaleza y reciclaje son 
claves para decorar el hogar a la última 
moda.

1313

ARTE Y DECO

Decorar el hogar pensando en el plane-
ta, esa es la clave para las casas de hoy 
en día: “nos volvemos a centrar en el re-
florecimiento de nuestro planeta, con un 
sentimiento de responsabilidad indivi-
dual cada vez mayor”, explica la experta 
en decoración Natalia Zubizarreta. 

EQUILIBRIO, IGUAL A 
COLOR EN LA DECORACIÓN

En general, este sentimiento ecologista, 
que se incrementó más durante la pan-
demia y las cuarentenas, también va a 
tener su factor visual, tal y como expli-
ca Zubizarreta: “la conciencia solidaria y 
ecológica sigue muy presente y se mate-
rializa en paletas de colores naturales”.

De este modo, “buscaremos el contacto 
con la naturaleza en forma de colores de 
tierra: ocres, verdes, terracotas”. Ade-
más, la teoría del color y sus significados 
se traducirá en decisiones para decorar.

Se potencia, por tanto, “el optimismo 
en colores más vibrantes: naranjas, ver-
des luminosos… Las tonalidades azules 
tranquilizan con una ligereza y claridad 
que recuerda los elementos del aire y el 
agua. El púrpura es espiritual y sereno”, 
relata la interiorista.

Una vez más, quienes más concienciados 
están son las generaciones más recien-
tes: “Los jóvenes, apostarán por colores 
brillantes y positivos para elevar los ni-
veles de endorfinas, mientras buscan 
diversión y mejorar su estado de ánimo: 
de aquí surgen las paletas más atrevidas 
de las tendencias para 2023 con colores 
como el naranja, azul o verde brillantes”.

Recordemos que el color puede calmar-
nos o activarnos, despejar nuestras men-
tes o poner en marcha nuestra creativi-
dad. Para los más comedidos, si quieres 
sentir tu casa como un templo de paz, 
apostar por tonalidades suaves, natura-
les, que evoquen a la naturaleza.
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EFICIENCIA ENERGÉTICA Y 
SOSTENIBILIDAD

Zubizarreta tiene claro que “el nuevo 
interiorismo aboga por integrar solu-
ciones que contribuyan al rendimien-
to energético”. Es decir, no se trata 
solo de conectar con la naturaleza a 
través de lo visual, sino de evitar el 
derroche. Esto se ve en la forma de 
cuidar las instalaciones en los nuevos 
hogares: “desde electrodomésticos 
con la mejor clasificación energética y 
griferías eficientes con las que ahorrar 
agua, hasta cerramientos que garanti-
zan el aislamiento térmico y acústico o 
tecnologías domóticas para optimizar 
el gasto energético”, dice Natalia. 

Además, hay opciones decorativas 
que ayudan a la protección térmica 
de los hogares sin gastar energía: 
“una de mis opciones favoritas para 
el suelo es la moqueta de pared a 
pared, los diseños se han vuelto más 
elegantes y la durabilidad ha mejo-
rado, al tiempo que proporciona una 
textura agradable para los pies”.

Así, revestir paredes y suelo pue-
de ser una alternativa: “muchas de 
las selecciones de alfombras tienen 
propiedades de protección para las 
mascotas en la fibra, lo que hace que 
todos salgan ganando, sin mencionar 
que a menudo son de lana, que es una 
fibra natural que se puede limpiar”.

ABRE LA VENTANA A LA 
NATURALEZA

Pero al final, no solo se trata de cuidar del 
planeta, sino de sentir que nuestro hogar 
es parte del mismo. “La conexión con la 
naturaleza provoca sosiego. Nos invita a 
parar y calmar nuestro ritmo de ajetreo 
diario”, dice Natalia.

Para ello, indica que “hay que dejar que las 
plantas formen parte de la decoración”.  Y 
he aquí su consejo para ello: “colocarlas 
de forma original y divertida, eligiendo 
aquellas que nos transporten a lugares 
que nos hagan soñar”.

Aquellos que tienen espacios exteriores, lo 
tienen fácil, pero “si no es a través de las 
vistas o los ventanales, se puede decorar 
con ellas dentro de casa”. Y es que la biofi-
lia, esa fascinación por la naturaleza verde, 
sigue siendo tendencia y hace que las plan-
tas de interior estén de moda. 

Zubizarreta cree que este amor hacia las plan-
tas se debe a que “inspiran calma, serenidad y 
armonía, pero, además, tiene un efecto revita-
lizante en nuestro estado de ánimo, como un 
maravilloso día al aire libre”.

Los materiales naturales también ayudarán 
a reforzar esta conexión: “La seda y el lino, 
son los materiales protagonistas de los pa-
peles pintados que son mi devoción”, dice 
Natalia Zubizarreta.

La interiorista explica que “mientras la seda 
aporta una luminosidad única a los espa-
cios, el lino es el lienzo perfecto para cual-
quier obra de arte gracias a sus fibras de 
primera calidad”. Por eso, estos tejidos se-
rán clave a la hora de elegir los elementos 
textiles del hogar.

Así pues, ya lo tienen: plantas, domotiza-
ción, ahorro energético y colores que evo-
quen a la naturaleza harán del suyo un ho-
gar ecológico y evocador.

ARTE Y DECO
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Inmobiliaria Elqui

inmobiliaria_elqui.s.a

991640400 - 973373080
942834548 - 983267286

Información y Ventas:
Av. Gmo. Ulriksen esq. 
Av. San JoaquínOficina Central : 512 552 040
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por edificios 

industrializados  

EN MEDIO DE CRISIS HABITACIONAL 

Prefabricadaspremium
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En medio del déficit habitacional por el que 
atraviesa Chile, el Ministerio de Vivienda 
y Urbanismo (MINVU) trabaja en el Plan 
de Emergencia Habitacional. Dicho linea-
miento tiene como meta en la región de 

Coquimbo construir 12.490 soluciones dentro de 
los cuatro años de gobierno. Actualmente este plan 
tiene dentro de sus estrategias incorporar la indus-
trialización.

Frente a este panorama, la empresa Prefabricadas 
Premium, compañía con seis años en la Región de 
Coquimbo, ha decidido dar un paso y, mediante la 
innovación y la industrialización, está desarrollando 
un proyecto enfocado en edificios prefabricados. 

La compañía regional está desarrollando una 
alianza con la Pontificia Universidad Católica 
en materias de diseño y acreditación ante el 
Ministerio de Vivienda y Urbanismo para lograr 
posicionarse en el mercado de los edificios 
industrializados. 

Mediante una alianza púbica, privada y la academia, la compañía busca 
entrar de lleno en el mercado de los edificios industrializados y ser un 
aporte a la crisis que existe en viviendas en el país. 

Este convenio lo están desarrollando junto al Centro de Innovación en 
Madera de la Pontificia Universidad Católica, institución que desde el 
año 2015 mantiene una alianza con el Ministerio de Vivienda y Urbanis-
mo (MINVU), que busca entregar a agentes privados nuevas capacida-
des, conocimiento e impulsar nuevas tecnologías. 

En este sentido, Rodrigo Araya, Gerente general de la compañía Pre-
fabricadas Premium indicó, “este edificio es un hito para  nosotros, en 
el pasado tuvimos acercamientos con la construcción prefabricada en 
altura mediante encuentros en las principales ferias de construcción 
tanto en Estados Unidos, Europa y Asia, donde la industrialización es 
algo común en la construcción, esta alianza que se generó con el mundo 
académico nos llena de orgullo, ya que nos permitirá trabajar junto con 
los principales expertos de Latinoamérica que se dedican a la construc-
ción industrializada, sin duda nos entregará grandes oportunidades”. 

A R Q U I T E C T U R A



Si bien es un nuevo desafío, el Gerente de la compa-
ñía recalca que sus productos continuarán tenien-
do el estilo identitario de Prefabricadas Premium. 
“Eso es lo que estamos trabajando en conjunto con 
los profesionales de la Pontificia Universidad Cató-
lica, el edificio debe cumplir todos estándares de 
calidad, durabilidad, que sea eficiente, pero debe 
mantener nuestro sello de diseño y vanguardia, eso 
es súper importe”, precisó. 

DISEÑO Y ASESORIA  

Desde la academia, el arquitecto y Jefe del Área de 
Construcción en la subdirección de Transferencia 
del Centro UC de Innovación en Madera, José Luis 
Caamaño explicó que este trabajo se enfoca en dos 
ejes principales: certificación y diseño.   

“Es muy importante validar  la empresa industriali-
zadora de mediana tecnología ante el Ministerio de 
Vivienda y Urbanismo. En esto consta la primera 
etapa, ellos certifican sus productos ante el MINVU 
y tienen una llegada mucho más rápida a concretar 
proyectos, eso repercute directamente en los plazos 
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de ejecución y hoy día con la actual crisis habitacio-
nal eso es súper importante”, señaló el arquitecto. 

En esta línea agregó, “la segunda parte que tene-
mos con ellos es más bien técnico y concierne al 
diseño y asesoría para la edificación con madera 
en mediana altura. Aquí estamos hablando de edi-
ficios de cuatro pisos que estamos asesorando a la 
empresa para que puedan desarrollar en la región. 
Prestamos todo el soporte técnico y un poco de 
conocimiento ya abordado en otros proyectos que 
hemos realizado”, enfatizó. 

Para finalizar, José Luis Caamaño destacó la impor-
tancia de este trabajo en conjunto con Prefabrica-
das Premium. “Para la empresa ha sido fundamen-
tal contar con este apoyo para lanzarse a nuevas 
oportunidades de mercados en la región y también 
innovando en sistemas constructivos con madera 
que es algo que no se ve mucho en la actualidad 
en Chile. Si bien en el extranjero se ven edificios  de 
hasta 25  pisos en madera, acá en el país estamos 
recién  partiendo y un edificio de mediana altura es 
gran logro”, puntualizó.   

ARQUITECTURA VIDA HOGAR JUNIO 2023
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IMPULSANDO LA 
SUSTENTABILIDAD CON 

CONSTRUCCIONES 
ECOAMIGABLES

ARQUITECTURA VIDA HOGAR JUNIO 2023

Terranu
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Terranu es una empresa local pione-
ra en sustentabilidad y tecnología 
verde, que se ha posicionado como 
impulsora en la adopción de cons-
trucciones ecoamigables y en la pro-

moción de la conciencia ambiental en la región 
de Coquimbo. Su enfoque innovador ha atraído 
la atención de empresas y comunidades.

Respecto a sus inicios, su fundador Lester Rivera, 
relata que nació hace 8 años por las “carencias 
de construcciones amigables con el entorno que 
visualicé cuando era estudiante de arquitectura 

Con un enfoque innovador, la empresa regional se 
ha posicionado en el territorio gracias a su apuesta 
comprometida con el desarrollo sostenible, demostrando 
que el crecimiento económico y la responsabilidad 
ambiental pueden ir de la mano. 

de la ULS, ahí surgen las ganas de desarrollar y rescatar construcciones 
patrimoniales, y luego de reinterpretar estos sistemas para ejecutar 
construcciones adecuadas a los tiempos, causando menos daño al en-
torno y bajando la huella de carbono”. 

Una de las principales contribuciones de Terranu ha sido la implemen-
tación de tecnologías y prácticas ecológicas en múltiples sectores de la 
región de Coquimbo. La empresa ha introducido en sus construcciones 
soluciones energéticas renovables, como paneles solares y sistemas 
de energía eólica, para reducir la dependencia de fuentes no renova-
bles y minimizar la huella de carbono.

A R Q U I T E C T U R A
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““Es importante darle valor a estas 
prácticas y sistemas constructivos, 
ayudamos al medio ambiente y se 
disminuye la huella de carbono. Al 
no tener un material saturado, da 
una mejor calidad de vida, un bien 
vivir y habitar, cambia la atmósfera”, 
agregan desde Terranu.

Asimismo, la empresa cuenta con un 
compromiso social, a través de ta-
lleres y charlas ha establecido alian-
zas estratégicas con organizaciones 
locales para promover la educación 
ambiental. Es así como han ejecu-
tado programas de capacitación 
y talleres para sensibilizar a la co-
munidad sobre la importancia de la 
conservación y el uso responsable 
de los recursos naturales.

“Contamos con un área educativa 
que son los talleres, asesorías, cur-
sos en donde buscamos traspasar 
este conocimiento para que se ma-
sifique y sea adquirido por la comu-
nidad, y así lograr avanzar hacia una 
región y país más sustentable”, se-
ñala Lester Rivera.

LA EMPRESA CUENTA 
CON DOS MODALIDADES
DE CONTACTO: 

  Mail: terranu.arq@gmail.com       

  Instagram: @terranu.arq

ARQUITECTURA VIDA HOGAR JUNIO 2023
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“
“Es importante 
darle valor a 
estas prácticas 
y sistemas 
constructivos, 
ayudamos al 
medio ambiente 
y se disminuye 
la huella de 
carbono”.

Equipo Terranu.

ÁREAS DE TRABAJO

La empresa cuenta con 3 áreas 
principales de desarrollo:

Diseño arquitectónico: donde 
se realizan diseños de arqui-
tectura, manteniendo los pa-
rámetros de una construcción 
sustentable, complementando 
también tecnologías alterna-
tivas como sistema de trata-
miento de aguas grises, pane-
les fotovoltaicos, entre otros.

Ejecución de obras: Contem-
pla la ejecución de los diseños 
realizados. Existe una amplia 
variedad de sistemas cons-
tructivos en tierra, donde el 
cliente puede elegir en base a 
su inversión.

Área educativa: Contempla la 
realización de talleres, aseso-
rías a futuros clientes y empre-
sas, charlas, cursos y acompa-
ñamiento de proyectos. Esta 
línea de trabajo busca lograr 
traspasar conocimiento, con-
cientizar y promover las cons-
trucciones amigables con el 
medio ambiente. 

A R Q U I T E C T U R A

Balmaceda 2060
Francisco de Aguirre 02 Autoshopping LA SERENA
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INNOVACIÓN Y
FORTALECER LA 
VIDA DE BARRIO

LA APUESTA LOCAL EN LOS 
PROYECTOS INMOBILIARIOS

Los cambios en la ciudad y la forma de vida exigen también 
modificaciones en el desarrollo urbano. 

Tanto, inmobiliaria Habita como Inmobiliaria Elqui están trabajando 
para entregar mejor calidad de vida a sus clientes con proyectos que 
se basan en la calidad, arquitectura y  entornos seguros y amigables.
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La tendencia hacia la sustentabilidad y la inno-
vación en la construcción llegó para quedarse 
y se han convertido en el desafío de las inmobi-
liarias a la hora de soñar sus nuevos proyectos.

Es que los cambios en la forma de vivir la vida en la 
ciudad, la ubicación y conectividad, junto a los cam-
bios en materia de protección del medio ambiente 
como la necesidad de fortalecer la vida en comuni-
dad, son parte de los atributos que se consideran al 
momento de elegir nuestro futuro hogar.

UBICACIÓN PARA MEJORAR 
LA CALIDAD DE VIDA

Ubicación, Calidad y Desarrollo de vida de ba-
rrio son los principales atributos que trabaja In-
mobiliaria Elqui en cada uno de sus proyectos. 

“Lo principal a la hora de planificar un proyec-
to es pensar en la Ubicación, este concepto 
cobra cada vez más importancia a la hora que 
las familias evalúan la compra de una casa o 
departamento, ya que es finalmente la ubica-
ción lo que aporta, en gran medida, a la cali-
dad de vida de las personas”, indican desde 
la inmobiliaria.

A esto se suma el valor creciente de las fa-
milias, estudiantes y trabajadores, en elegir 
barrios donde puedan compartir, practicar 
deportes, con áreas verdes para jugar y con 

áreas comerciales, pero que además, estén 
conectados a los centros de la ciudad de 
forma rápida. 

EL CAMINO DE LA INNOVACIÓN

Para Habita, la innovación abarca diversas áreas 
de la empresa. No solo tiene que ver con en-
contrar alguna solución constructiva específica, 
sino que con el aporte de todas las áreas en tér-
minos de innovación a los diferentes procesos. 

Felipe Cepeda, encargado de marketing de 
Inmobiliaria Habita, explica que “hemos traba-
jado diferentes metodologías internas, nos he-
mos asesorado con empresas especializadas 
en innovación y hemos tratado, cada área, de 
innovar tanto en la construcción y la experien-
cia que debieran tener nuestros clientes al final 
del día. La innovación ha sido un trabajo holís-
tico y siempre, asesorado con gente experta 
en el camino de la innovación, que ha sido un 
camino complejo y que requiere resiliencia”.

Para ofrecer siempre proyectos innovadores, 
acordes a las actuales demandas del exigente 
cliente inmobiliario, Habita realiza un trabajo 
colaborativo entre todas sus áreas, cómo mar-
keting, ventas y proyectos, las que analizan 
constantemente las diferentes necesidades de 
los clientes y las canaliza para la creación de los 
nuevos proyectos.

"Espacios amplios, 
llenos de luz natural"
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““Hemos trabajado diferentes 
metodologías internas, 
nos hemos asesorado con 
empresas especializadas en 
innovación y hemos tratado, 
cada área, de innovar tanto 
en la construcción y la 
experiencia que debieran 
tener nuestros clientes al 
final del día.” 

Felipe Cepeda, 
encargado de marketing de Inmobiliaria Habita

Es así como, por ejemplo, se atiende la creciente de-
manda por parte de clientes que buscan contar con 
espacios que permitan trabajar desde casa o mayores 
comodidades en sus viviendas.

En este trabajo colaborativo, un área como Ventas 
es fundamental, pues recoge de primera fuente, los 
comentarios de los clientes, una información que es 
muy importante al momento de tomar decisiones de 
construcción, comenta Cepeda.

En el caso de Marketing, en tanto, se revisan constan-
temente las tendencias del mercado, tanto a nivel na-
cional como internacional, buscando aprender y aplicar 
nuevas experiencias.

NUEVOS PROYECTOS

Hoy, Habita tiene en el mercado dos proyectos destaca-
dos, Faldeos de La Florida, que está en su tercera etapa 
y ofrece dos renovados modelos de casas, con espacios 
diseñados para generar un concepto de micro barrio, 
con áreas verdes y áreas comunes centralizadas, lo que 
permite la interacción familiar. 

FALDEOS DE LA FLORIDA - HABITA

A R Q U I T E C T U R A VIDA HOGAR JUNIO 2023
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Por otra parte, Lomas del Sauce, ubicado en 
Coquimbo, es un proyecto que cuenta con 
tres modelos de casas disponibles y proba-
blemente esté disponible para ser entrega-
do en el último trimestre de este año, con 
amplias áreas verdes.

Mientras Inmobiliaria Elqui cuenta con tres 
proyectos que destacan por su infraestruc-
tura, ubicación y calidad. El primero de ellos 
es el Condominio Ulriksen que se destaca 
por ser un edificio de arquitectura moderna 
y departamentos con excelentes termina-
ciones y una ubicación privilegiada. En su 
primera planta tiene 11 locales comerciales 
que proveen a la comunidad una amplia va-
riedad de servicios.

Otro proyecto es “Cerro Oriente”, un con-
junto de casas que componen un exclusi-
vo barrio residencial, de amplios espacios, 
pensado en la vida familiar. Para el 2024, ya 
cuenta con el  proyecto Costa Horizonte, un 
condominio de departamentos  ubicado en 
un tranquilo barrio residencial con amplios 
jardines, gran piscina, zonas de juego, quin-
chos y canchas de paddle. Todos los pro-
yectos, los pueden encontrar en su página 
web www.elqui.cl

PROYECTOS EN CARPETA

Pensando en el futuro, Habita busca ampliar su portafolio de proyectos y es así 
como se encuentra en marcha la preventa de Reserva de Limarí, proyecto ubicado 
en Ovalle y que cuenta con dos modelos de casas y se encuentra a no más de diez 
minutos del centro de Ovalle, cercano al aeródromo.

Además, la inmobiliaria desarrolla en Coquimbo el proyecto Aires del Sauce, que 
se ofrecerá con Subsidio DS-19 y que será prontamente lanzado. Tanto sus pro-
yectos actuales como los futuros, los puedes revisar en www.ihabita.cl

CERRO ORIENTE - INMOBILIARIA ELQUI

A R Q U I T E C T U R A



CREMATORIO
GUAYACÁN

La opción ideal para despedir 
a tus seres queridos

Entrevistamos al Gerente de Crematorio Guaya-
cán , Don Héctor Ballesta, quien nos señala que: 
Ubicado en la bahía de La Herradura de Coquim-
bo, el Crematorio Guayacán se ha convertido 
en un espacio de honra moderno y acogedor, 
donde las familias pueden despedir a sus seres 
queridos de una forma íntima y personalizada. 

El proceso de cremación en el Crematorio Gua-
yacán se lleva a cabo con altos estándares de 
profesionalismo y respeto. Cuenta con tecno-

Con diversos servicios, el espacio ubicado en Coquimbo, entrega 
una opción de descanso final para aquellos que eligen la cremación 

como opción funeraria, respetando las necesidades y creencias 
individuales de cada familia.

logía moderna y personal capacitado que garanti-
za la correcta realización del procedimiento. 

En cuanto a su sello, comentan que sus valores 
son los que marcan la diferencia, “nos esforzamos 
día a día, por hacer nuestro trabajo en forma cáli-
da, empática, cercana y siempre atendiendo a los 
requerimientos de nuestros clientes. Creemos en 
el trabajo bien hecho y de excelencia, como un 
valor fundamental para que nuestra empresa per-
dure en el tiempo”. 

A R Q U I T E C T U R A VIDA HOGAR JUNIO 2023
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Asimismo, sobre el importante rol que cum-
plen en momentos difíciles de pérdida de 
un ser querido, enfatizan que “entendemos 
que entregamos nuestro servicio en un mo-
mento de dolor y en eso debemos tener 
una gran delicadeza, cercanía y entregar 
lo mejor de nosotros a la familia. La trayec-
toria de estos años y la recomendación de 
nuestros servicios es el mejor aval que lo 
estamos haciendo bien, sin perjuicio que 
siempre estamos en una tarea de mejora 
continua”.

Actualmente, el lugar cuenta con dos 
servicios: Cremación, que incluye la con-
servación del fallecido en cámara de frío 
hasta el momento de la cremación, un án-
fora y el uso de la sala de responso por 
60 minutos para la última despedida de su 
ser querido.

Y también, Cremación de Exhumaciones, 
donde la familia debe realizar el trámite di-
rectamente con el cementerio y la Seremi 
de Salud para entregar la resolución sani-
taria y la autorización notarial, la que debe 
ser realizada por el familiar más cercano. 
El trámite puede ser ejecutado por el viu-
do(a), en ausencia de éste serán los hijos 
los autorizados para realizar este trámite. 

El servicio incluye la entrega de las cenizas en 
un ánfora, la que puede ser de diversos tipos 
y materiales, dependiendo del gusto de la fa-
milia y el destino final de las cenizas.

¿CUÁLES SON LOS BENEFICIOS DE 
LA CREMACIÓN? 

Como señalan desde el Crematorio Guayacán 
se debe partir de la base, que “cada persona 
tiene por derecho la libertad de escoger el 
servicio funerario que más se acomode a su 
manera de ver la vida y la muerte. La crema-
ción es simplemente otra alternativa para dis-
poner los restos de nuestros seres queridos”.

Al comparar la cremación con el método de 
entierro tradicional surgen diversas venta-
jas como:

Económica: Generalmente los costos de un 
entierro son más elevados. En la mayoría de 
las cremaciones, no se realizan gastos como 
el pago del terreno en el cementerio, el arrien-
do de una sepultura, reducción y traslado de 
restos. Con la cremación, por lo general, no 
hay gastos posteriores para lápidas o cuida-
do de tumbas, a excepción para aquellos que 
deseen conservar las cenizas en el cemen-
terio, pero, aun así, las opciones de enterrar 

las ánforas o mantenerlas en columbarios son 
más económicas que los entierros comunes. 
Higiénica: La cremación es la operación más 
recomendada en este aspecto, ya que evita 
problemas higiénicos y sanitarios. Con la in-
cineración, tanto humana como animal, se 
evitan posibles focos de infección, principal-
mente cuando la muerte se ha producido por 
enfermedades infecto-contagiosas. 

Ecológica: Este aspecto depende de la tec-
nología utilizada en el crematorio respectivo. 
De todas formas, se supone que los procesos 
de cremación utilizados en Chile cumplen con 
todos los requisitos en cuanto a emanaciones 
de humo y olores, por lo que no afectarían al 
medio ambiente. Además, con el entierro tra-
dicional, pueden producirse ciertos contami-
nantes ambientales que no se producen luego 
de incinerar el cuerpo.

Práctica: Quienes optan por la incineración, la 
ven como un proceso más simple y expedito 
que el entierro tradicional, puesto que una vez 
que los restos son introducidos en el ánfora, 
los familiares pueden decidir libremente don-
de conservarlos.

crematorioadm@gmail.com
Errázuriz N° 918 (Cementerio Inglés) Coquimbo, Chile

www.crematorioguayacan.cl 
+569 4406 7974   +569 5913 5660CONTRATA HOY

EN FORMA ANTICIPADA

Vuelve a la naturaleza
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DE ST I NOS

Pueblito
peñuelas 
un tesoroun tesoroturistico

30

y cultural en la región de 
Coquimbo  
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Ubicado en la comuna de Coquim-
bo, Pueblito Peñuelas se ha gana-
do el reconocimiento y cariño de 
sus visitantes. Sus pintorescas lo-

caciones, única arquitectura y variados ser-
vicios, lo posicionan como un lugar turístico 
y cultural único e imperdible tanto para la co-
munidad local como para los turistas. 

Y es que sus singulares pasillos albergan una 
enorme variedad de locales gastronómicos 
especializados en pizzas, cafés, pastelería 
y mucho más. También existen artesanías y 
entretención, ofreciendo un panorama espe-
cial y completo para disfrutar en familia o con 
amigos en medio de una ubicación privilegia-
da y segura, muy cercana al mar y con todas 
las comodidades necesarias.

31

GASTRONOMÍA

“Hoy gracias a nuestros 
emprendedores y 
artesanos nos hemos 
posicionado como el 
principal polo turístico de 
la región. Sabemos que 
podemos mejorar muchas 
cosas y en ese camino nos 
encontramos”.

Con más de 150 
emprendimientos, el lugar 
entrega un panorama 
permanente para 
habitantes y turistas, 
que pueden disfrutar 
de diversas ofertas 
gastronómicas, adquirir 
productos de artesanía 
local y recorrer sus 
icónicos pasillos llenos de 
color e identidad. “Felipe Alzamora, 

administrador de Pueblito Peñuelas. 

VIDA HOGAR JUNIO 2023
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Pueblito Peñuelas es un nuevo 
polo de desarrollo de exhibición 
y venta de productos regionales, 
desde sus inicios ha dado que ha-
blar, este posicionamiento se ha 
logrado gracias al esfuerzo de 
sus locatarios, quienes han apos-
tado por promover en conjunto 
un turismo sostenible, preservar 
el patrimonio cultural, ofrecer 
productos con identidad local, 
además de experiencias memo-
rables a los visitantes.

Así lo destaca su administrador, 
Felipe Alzamora, quien enfati-
za en que “ha sido un largo de-
safío, un sueño que día a día se 
va haciendo más realidad, al ser 
un proyecto privado cada paso 
cuesta un poco más. Hoy gracias 
a nuestros emprendedores y ar-
tesanos nos hemos posicionado 
como el principal polo turístico de 
la región. Sabemos que podemos 
mejorar muchas cosas y en ese 
camino nos encontramos para 
cada día ser mejores”. 

3232

GASTRONOMÍA
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En cuanto a los desafíos, el admi-
nistrador del lugar destaca que 
hoy se enfocan en continuar en el 
camino “del apoyo al artesano y 
emprendedor, para que el puebli-
to sea su plataforma, del mismo 
modo orientarlos en tramitación 
de los permisos respectivos de 
quienes lo requieran. Y como ad-
ministración mejorar nuestros es-
pacios comunes para que nues-
tros visitantes se sientan cada 
vez mejor”.

“Ha sido un largo 
desafío, un sueño que 
día a día se va haciendo 
más realidad, al ser un 
proyecto privado cada 
paso cuesta un poco 
más”.“Felipe Alzamora, 

administrador de Pueblito Peñuelas. 

33
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Josefa

GA ST RONOM Í A

EN LA PROVINCIA DE ELQUI

El arte del pisco artesanal que 
conquista los paladares con 
sabores únicos y llenos de historia

Destilería 

Dona
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Si eres un amante de los 
destilados no puedes dejar de 
visitar Destilería Doña Josefa 
en Paihuano, donde la pasión y 
la tradición dan vida a un pisco 
lleno de historia. 

A l interior de Paihuano, en la localidad de Pisco 
Elqui, se encuentra la Destilería Doña Josefa, 
un verdadero tesoro para los amantes de los 

piscos artesanales de alta calidad. Con una tradición arraiga-
da y un enfoque en la excelencia, este lugar ha cautivado los 
paladares de los consumidores, que visitan sus dependen-
cias desde distintos puntos del país y el extranjero. 

El lugar es reconocido por su dedicación en la elaboración 
de productos premium, utilizando métodos tradicionales 
familiares y seleccionando cuidadosamente sus ingredien-
tes, que dan vida a un pisco artesanal de inigualable sabor 
e historia. 

Orlando Chelme, es el emprendedor detrás del pisco Doña 
Josefa, respecto al sello de sus productos, destaca que “res-
catan la tradición familiar y la forma en que antiguamente se 
producía el licor, a leña. Nosotros trabajamos todo de forma 
natural, hemos ido creciendo con el paso de los años, entre-
gamos un servicio de atención enfocado en el reconocimien-
to de la denominación de origen para que todos los chilenos 
entiendan que el pisco es nuestro. Hacemos que las personas 
conozcan cómo se hacía el pisco antiguamente con procesos 
manuales, esto tiene un recibimiento muy positivo”. 

Asimismo, en cuanto a los productos que elaboran, Orlan-
do recuerda que empezaron “con dos piscos, el de 40° y 
45°, luego agregamos uno de siete años, llamado eclipse. 
Después dimos un homenaje a nuestros padres Aurora y 
Orlando con un vino dulce y un pisco doble destilado, que 
sacamos el año pasado”.

Uno de los desafíos que la empresa contempla es “seguir 
trabajando como pisquera artesanal para que no mueran. 
Somos un icono en las pisqueras de la región porque so-
mos una pequeña destilería que ha sobrevivido a mucho. 
Nuestra labor es seguir adelante y demostrar a las pisque-
ras emergentes que uno puede vivir de esto y tiene buena 
acogida”, señala Orlando Chelme.
 
Sobre las novedades para este 2023, la empresa ya trabaja 
en una nueva variedad de pisco, que esperan lanzar des-
pués de septiembre, y que apunta a posicionarse como un 
producto diferente de alta gama.

35
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“Nosotros trabajamos 
todo de forma natural, 
hemos ido creciendo 
con el paso de los años, 
entregamos un servicio 
de atención enfocado 
en el reconocimiento 
de la denominación de 
origen”.

Orlando Chelme, 
emprendedor detrás del pisco 
Doña Josefa.

RECORRIDOS POR DOÑA JOSEFA
 
Uno de los sellos de la empresa es que la destilería está 
abierta al público, aquí los visitantes tienen la oportu-
nidad de sumergirse en el fascinante mundo del pisco, 
conocer su historia, recorrer sus instalaciones, apren-
der sobre el proceso de producción, desde la selección 
de las uvas hasta la destilación final, y disfrutar de ca-
tas guiadas que les permiten apreciar la diversidad y 
complejidad de los sabores. También pueden disfrutar 
de un restaurante y alojar en sus cabañas. 

Las visitas se desarrollan en un paisaje único, con vis-
tas panorámicas de los viñedos y los imponentes cerros 
que conforman el escenario natural de la provincia del 
Elqui. 

“Los tours siempre han sido gratis para todo el mundo, 
nunca hemos pretendido cobrar por mostrar nuestro 
arte, porque queremos que conozcan los procesos y 
sientan orgullo del avance de este destilado nacional. 
También contamos con un restaurante de comida tí-
pica y cabañas para quienes deseen hospedar en el 
sector”, comenta Orlando.
 
En cuanto a las ventas, desde Doña Josefa explican 
que los productos son comercializados en su mayor 
medida en la misma sala de ventas de la destilería, 
“también estamos presentes en las cartas de restau-
rantes temáticos y tiendas de especialidad en el país. 
Disponemos de nuestra tienda online, donde despa-
chamos los productos de una forma rápida y segura a 
cualquier parte de Chile”. 

Además, la destilería está presente en Facebook e Ins-
tagram, a través de donde se pueden concretar com-
pras a distancia. 

GA ST RONOM Í A
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Se acerca el receso escolar y con ello la misión de 
entretener a los más pequeños del hogar. En Vida 
Hogar reunimos las mejores recetas clásicas de 
esta temporada con las que podrán cocinar, comer 

y pasar un momento agradable en casa. 

en familia
para endulzar las vacaciones

de invierno

Recetas
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1.  Comienza incorporando la leche tibia con 3 cucharadas de la 
misma harina, una cucharada de azúcar y la levadura. Mezcla bien 
y deja reposar por 15 minutos a temperatura ambiente. Junta el 
resto de los ingredientes secos con el polvo de hornear. Una vez 
transcurrido el tiempo de espera, agrega todos los ingredientes 
húmedos más el zapallo y forma una masa muy pegajosa, deja 
reposar por 30 minutos tapada con papel film en el mismo 
recipiente.

2. Mientras la masa reposa, prepara la salsa incorporando la 
chancaca con el agua y la naranja, luego debes hervir la mezcla 
y añadir la maicena disuelta para lograr espesar. En un sartén 
debes calentar el aceite a 180°C. 

Cuando la masa haya reposado, toma una bolita mediana y con 
un dedo hazle un agujero y estíralo un poco formando una dona. 
Luego déjalo en el aceite y fríe por 3 minutos por cada lado. 
Repite lo mismo con el resto de masa.

3.  Una vez listos, deja reposar en la salsa de chancaca y sirve. 

INGREDIENTES PREPARACIÓN

- 1/2 taza de leche tibia
- 5 gr de levadura seca
- 2 cucharadas de azúcar
- 1 taza de zapallo cocido y molido
- 1 cucharadita de polvo de hornear
- 2 tazas de harina
- ralladura de 1 naranja
- 1 cucharadita de canela
- 1 litro de aceite para freír

- 1 pan de chancaca de 400 g
- 2 tazas de agua
- 1 cáscara de naranja 
- 1/4 taza de maicena disuelta en unas 
   cucharadas de agua

PicaronesPicarones
CChancacahancacaconcon

P A R A  L O S  P I C A R O N E S :

P A R A  L A  S A L S A  D E  C H A N C A C A :

Quedan pocos días para dar la bienvenida 
a las vacaciones de invierno 2023, por lo 
que muchos padres ya buscan actividades 

divertidas para entretener y disfrutar junto a sus 
hijos. En estos días fríos, cocinar en familia algún 
antojo dulce es un panorama ideal para pasar 
tiempo de calidad sin salir de la casa. 

Te presentamos algunas recetas clásicas de 
invierno, de fácil preparación en las que todos los 
integrantes de la familia pueden cooperar. Desde 
panqueques con manjar hasta picarones con 
chancaca ¡A cocinar!

GA ST RONOM Í A VIDA HOGAR JUNIO 2023
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1. Junta todos los ingredientes en una juguera agregando pri-
mero la leche, huevos y aceite y luego los ingredientes secos. 
Procesa la mezcla durante unos segundos hasta conseguir un 
batido homogéneo.

2. Calienta un sartén de teflón o antiadherente y vierte 3/4 de 
un cucharón con mezcla cuidando que ocupe toda la superficie. 
Cocina durante unos segundos hasta dorar sus bordes y voltea. 
Espera unos segundos más y quita el panqueque del sartén.  
Repite el procedimiento hasta terminar con toda la mezcla. 

3. Para el relleno solo debes incorporar una cucharada de 
manjar y esparcir, luego enróllalos sobre sí mismos. Puedes 
espolvorear azúcar flor para decorar. 

Encender el horno a 180º. En un recipiente agregar 
todos los ingredientes secos y revolver para que se 
mezclen bien. Luego, agregar la leche, el aceite y el 
huevo. Con la ayuda de una batidora revolver hasta 
obtener una mezcla cremosa y suave. Poner la mez-
cla en un molde previamente aceitado. Finalmente, 
llevarlo al horno por cuarenta minutos.

PanquequesPanqueques

QuequeQueque

ManjarManjarcon
INGREDIENTES

INGREDIENTES

PREPARACIÓN

PREPARACIÓN

- 2 tazas de leche 
- 2 huevos
- cucharada de aceite
- 1 1/2 taza de harina cernida
- 12 cucharadas de manjar 

- 1 huevo
- 1 taza de azúcar 
- 2 cucharadas de aceite de maravilla
- 2 tazas de harina
- 1/2 taza de leche 
- 1 cucharadita de polvos de hornear
- Ralladura de cáscara de limón a gusto

clòasicoclòasico





En los últimos tiempos, la capital finlandesa se ha 
convertido en la cuna de los videojuegos para teléfonos 
inteligentes que, a su vez, están entre las listas de los más 

populares y jugados.

la capital mundial del

para móviles

Helsinki

GamingGaming
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Helsinki, la capital de Finlandia, es 
conocida por muchas cosas: su 
cultura y arquitectura, su siste-

ma educativo y sus increíbles paisajes 
naturales. Pero también es el hogar de 
una industria en auge que ha estado 
cambiando la manera en que el mundo 
juega a videojuegos: el “mobile gaming”.

Un sector que ha revolucionado la so-
ciedad. Títulos como “Angry Birds”, 
“Clash of Clans”, “Hay Day” o “Hill Climb 
Racing” cuentan con cientos de millones 
de descargas en Google Play. Y, además 
de ser juegos para móviles y muy exito-
sos, todos tienen una cosa más en co-
mún: nacieron en Helsinki.

EL FENÓMENO DE LOS JUEGOS 
PARA MÓVILES.

La de los juegos para móviles es una in-
dustria valorada en casi 100.000 millo-
nes de dólares. Ya en 2020, un estudio 
de Statista avisó de que el 70% de los 
ingresos del sector de los videojuegos 
provendrían del “mobile gaming”.

Aunque es cierto que, tras la pande-
mia, las cifras han empeorado un poco: 
Newzoo ha previsto que las ventas de 
este sector cayeran en torno a un 6,4% 
este año. Datos de Statista también 
preveían una caída de hasta 80 millones 
de jugadores.

“Creo que gran parte es la pandemia” dice 
a Efe Adrián, un jugador asiduo a títulos 
para celulares. Adrián cree que “prime-
ro, la cuarentena nos hizo jugar más des-
de el dispositivo más cómodo… Y luego, 
al poder volver a salir, nos hemos despe-
gado un poco de las pantallas”.
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Sin embargo, también está previsto 
que las compras dentro de los juegos 
crezcan. El informe “Gamer Genera-
tions 2022” deja claro que los juegos 
para móviles siguen siendo los prefe-
ridos por los nativos digitales. 

De hecho, un estudio de Express VPN 
desveló que para el 70% de los usua-
rios el teléfono móvil es su dispositi-
vo favorito para jugar, por encima de 
otras alternativas como videoconso-
las u ordenadores.

Por tanto, no es de extrañar que el 
catálogo de este tipo de juegos siga 
creciendo, con cada vez más títulos 
disponibles. Y ahora, además, van a 
vivir otra revolución tecnológica: la 
empresa Qualcomm quiere traer la 
tecnología Snapdragon Game Super 
Resolution (GSR) a los celulares, lo que 
permitiría disfrutar de videojuegos in-
cluso en 4K y con gráficos realistas.

A su vez, Sony ha comprado Savage 
Game Studios, otro estudio de videojue-

gos que tiene sedes en Helsinki y Berlín 
y que ahora formará parte de PlaySta-
tion Studios. Y, según un informe de la 
CMA, Microsoft también quiso comprar 
una empresa de “mobile gaming” antes 
de ir a hacerse con Activision.

Entre tanto, el próximo 14 de julio ten-
drán lugar los Mobile Gaming Awards 
en Los Ángeles, California. Unos pre-
mios que reconocerán los mejores lo-
gros dentro del sector de videojuegos 
para móviles, demostrando que están 
más vivos que nunca.

HELSINKI, CAPITAL DEL “MOBILE 
GAMING”.

Pero, donde ocurre gran parte del 
meollo de los juegos para móviles 
no es solo en Estados Unidos, sino 
en Europa. Concretamente, en Fin-
landia: Helsinki. ¿Y por qué está ciudad 
ha surgido como uno de los principales 
centros de la industria de los videojue-
gos para móviles? La respuesta cuenta 
con varios factores.

VIDA HOGAR JUNIO 2023
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““En Helsinki están algunos 
de los mejores talentos del 
mundo”, dicen desde Netflix al 
inaugurar en la capital finlandesa su 
estudio de videojuegos.

En parte, es porque la ciudad cuen-
ta con una comunidad de desarro-
lladores de videojuegos muy activa 
y colaborativa. También hay una 
gran cantidad de programas de ca-
pacitación, estudios para cursar y 
talleres disponibles para aquellos 
interesados en aprender sobre el 
desarrollo de videojuegos.

Pero, sobre todo, se debe a que casi 
podría decirse que en Helsinki es 
donde empezó todo: allí fue donde, 
por primera vez, en la pantalla de un 
entonces moderno iPad, se presen-
tó el que sería uno de los grandes 
éxitos del siglo: “Angry Birds”.

El famoso juego de lanzar pájaros 
furiosos supera los 100 millones de 
descargas en Google Play, y su em-
presa madre, Rovio, tiene sede en 
la ciudad finlandesa. No son los úni-
cos, pues otras empresas responsa-
bles de algunos de los juegos móvi-
les más exitosos del mundo también 
tienen su sede en la ciudad.

Es el caso de Supercell, creadores 
de “Clash of Clans”, que superó los 
500 millones de descargas, y “Hay 
Day”; y Fingersoft, creadores de 
“Hill Climb Racing”, que también lo-
gró cruzar la barrera de los 500 mi-
llones de descargas.

En palabras de Netflix: “¿Por qué 
Helsinki? Porque es el hogar de al-
gunos de los mejores talentos del 
mundo”, dijeron al anunciar que 
abrirían su propio estudio de video-

juegos en la capital de Finlandia.

La CEO de Phantom Gamelabs, con 
sede en Helsinki, Sonja Ängeslevä, 
dijo a la BBC que “gracias a Nokia 
vimos que podíamos construir algo 
grande”. Esa marca, dueños del cé-
lebre teléfono 3310, fueron pioneros 
en el sector de juegos para móviles. 

A su vez, la directora de juegos de 
Reaktorg, Sarita Romberg, destacó 
al mismo medio “la visión cultural en 
Finlandia que permite intentar y fa-
llar, y luego volver a intentarlo. Así 
es como han comenzado muchas de 
las compañías de juegos: cuando no 
tienes que preocuparte por fallar, 
puedes ser mucho más valiente”.

En definitiva, a pesar de los altiba-
jos, lo cierto es que los videojuegos 
para móviles siguen siendo una 
apabullante fuente de ingresos y 
son muchos los títulos que arrasan, 
especialmente entre los jóvenes. 
Quizá, con un viaje a Helsinki, pue-
dan encontrar más inspiración para 
descubrir su juego favorito.

POTENCIA Y RENDIMIENTO TRACCIÓN INTELIGENTE

Equipamiento según versión. Modelo en imagen corresponde a versión Nuevo S-CROSS 1.4T AWD Limited 6AT. Precio lista versión Nuevo S-CROSS 1.4DIT GL 6MT $20.290.000. Precio con descuento 
$17.490.000, incluye IVA, considera bono marca por $2.000.000 y bono financiamiento Amicar por $800.000. Solo el financiamiento intermediado a través de Amicar, con un pie máximo de 40% y plazo 
mínimo de 24 meses, habilita bono financiamiento. Crédito sujeto a aprobación de antecedentes comerciales y financieros del cliente por parte de las entidades otorgantes del crédito. Crédito incluye 
seguro de desgravamen. La contratación de cualquier seguro asociado al crédito es de carácter voluntario. Para más información, consulte a un ejecutivo Amicar en el punto de venta. Precios y bonos 
desde el 01 hasta el 30 de junio de 2023, en red Derco Center a nivel nacional, salvo Zona Franca. Precios no incluyen flete a regiones. No acumulable con otras ofertas o promociones. Más información 
en www.suzuki.cl. (*) Consumo Vehicular S-CROSS 1.4T AWD Limited 6AT: extraurbano: 17,2 km/lt, ciudad: 11,1 km/lt, mixto: 14,3 km/lt. Valores obtenidos en mediciones de laboratorio según el ciclo de 
ensayo de la Comunidad Económica Europea, homologadas en el Ministerio de Transporte y Telecomunicaciones. Más información en www.consumovehicular.cl. Promoción PATENTE GRATIS: oferta vigente 
desde el 01 al 30 de junio de 2023. Promoción incluye: pago inscripción RNVM (Registro Nacional de Vehículos Motorizados) y adicionalmente incluye seguro obligatorio (SOAP) año 2023. No incluye 
impuesto verde. Más información en www.suzuki.cl

HASTA 17,2 KM/LT*
CONSUMO EXTRA URBANO

ANDROID AUTO / APPLE
CARPLAY / CÁMARA 360º

M O T O R  T U R B O
Y  T R A C C I Ó N  4 W D

Balmaceda 2060
Francisco de Aguirre 02 Autoshopping 

TECNOLOGÍA
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TRABAJAR
EN LA ERA DEL

GPTChatChat
La demanda de habilidades para ChatGPT, programa de Inteligencia 

Artificial que responde al usuario con sentido, entrega la información que 
se le solicita y efectúa tareas de conocimiento muy complejas, todo ello al 

instante, crece a velocidad récord, transformando el mercado laboral. 
Claves para sacar el máximo partido a esta herramienta.

VIDA HOGAR JUNIO 2023
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“
E l 30 de noviembre de 2022, la firma tecno-

lógica estadounidense OpenAI, lanzó Chat-
GPT, un programa de Inteligencia Artificial 
(IA), que permite a un usuario hacerle pre-

guntas utilizando un lenguaje conversacional o natu-
ral, y que genera respuestas que son imposibles de 
distinguir de las que daría una persona.

ChatGPT se refiere a sí mismo como un modelo de 
lenguaje, basado en la tecnología GPT (Generative 
Pre-training Transformer), cuyo objetivo principal es 
generar texto similar al humano, y que se puede usar 
para una variedad de aplicaciones, como chatbots 
(programas que simulan una conversación), creación 
automática de contenido y traducción de idiomas.

Este sistema puede comprender y responder al usua-
rio de una manera que imita la conversación huma-
na, y generar un texto coherente sobre el tema que 
se le solicita, en una variedad de estilos y formatos, 
desde artículos de noticias, correos electrónicos, 
resúmenes, guiones, letras de canciones y poesías, 
hasta líneas de código informático y comparativas de 
productos. 

Es capaz de resolver e interpretar ecuaciones mate-
máticas, ofrecer explicaciones o definiciones sobre 
un asunto determinado, exponer la diferencia entre 
dos conceptos, aprobar exámenes en cursos avanza-
dos o crear tutoriales (manuales de uso en soporte 
electrónico), todo ello instantáneamente, después 
de que el usuario haya formulado su petición o pre-
gunta.

Desde entonces el uso de este ‘software’, que aún 
está en fase de pruebas y perfeccionamiento, ha 
experimentado un crecimiento  explosivo en todo el 
mundo, siendo utilizado para múltiples aplicaciones 
(creativas, resolutivas, informativas, de gestión), en 
todo tipo de ámbitos, desde la educación, la cultu-
ra y el entretenimiento, hasta la comunicación o la 
medicina. 

“La Inteligencia Artificial (IA) está evolucionando a 
gran velocidad, especialmente con el lanzamiento de 
ChatGPT”, señala Diego Dávila, instructor de Udemy, 
plataforma especializada en enseñanza y aprendiza-
je online (www.udemy.com).

Dávila explica que “la IA ha permitido a los emplea-
dos centrarse en tareas más estratégicas y creativas, 
al haberse hecho cargo (la IA) de responsabilidades 
administrativas y logísticas que antes consumían 
tiempo y esfuerzo humano, mejorando la eficiencia y 
la productividad en el lugar de trabajo”.

“Formarse en habilidades como el dominio de la IA es 
fundamental para garantizar nuestra adaptabilidad al 
mercado laboral y, sobre todo, para fomentar un uso co-
rrecto de esta tecnología”, añade Nagi Pérez, responsa-
ble en España de Udemy Business, una de las áreas de 
esta plataforma, que ofrece más de 500 cursos sobre 
ChatGPT. 

Es fundamental formarse en ChatGPT para poder apro-
vechar sus ventajas, según Dávila, que ofrece una serie 
de claves para familiarizarse con esta tecnología y sacar-
le el máximo partido: 

APRENDER SOBRE LA INTELIGENCIA 
ARTIFICIAL.

Los cursos de formación online sobre ChatGPT y sus po-
sibles usos, debidamente acreditados y a cargo de pro-
fesionales y expertos del mundo real, son una valiosa 
herramienta para aprender las habilidades técnicas, em-
presariales y personales relacionadas con esta tecnolo-
gía, según Diego Dávila.

Dependiendo del área en la que la persona quiera espe-
cializarse, puede elegir entre un gran variedad de forma-
ciones, desde ChatGPT para principiantes hasta cursos 
enfocados en marketing, planes de negocios, creación 
de ‘apps’, contenidos y cuentos, mejora de la productivi-
dad, aplicaciones en educación, desarrollo de proyectos 
o aumento de la creatividad. 

Para realizar la mayoría de estos cursos no se necesita 
cumplir con requisitos previos, ya que están diseñados 
para ayudar a alumnos de todos los niveles, desde prin-
cipiantes hasta profesionales, a mejorar sus habilidades, 
asegura Dávila. 

TECNOLOGÍA

La Inteligencia Artificial (IA), 
programas informáticos 
diseñadas para razonar, 
aprender, realizar tareas 
y resolver problemas, está 
evolucionando rápidamente 
y cada vez es más popular, 
especialmente desde que se 
lanzó ChatGPT, explican desde la 
plataforma Udemy, especializada en 
formación en línea.  
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“
Diego Dávila, 
instructor de Udemy

Además, destaca que ofrecen la oportunidad de interac-
tuar con otros estudiantes y con el instructor, lo que per-
mite resolver dudas y aprender de las experiencias de 
otros, lo cual es fundamental para mantenerse al día en 
lo que respecta a ChatGPT, ya que es una tecnología en 
constante evolución.   

INVESTIGAR SUS POSIBLES 
APLICACIONES

Dávida explica que ChatGPT puede ser utilizado en di-
ferentes tareas y proyectos como, por ejemplo, los si-
guientes:

- Generación de contenido: puede generar ideas o con-
tenido para artículos, ensayos, historias cortas u otros 
materiales escritos.

- Asistencia en la atención al cliente: puede brindar res-
puestas automáticas a consultas comunes de los clientes.

- Tutoría o resolución de problemas: puede solucionar 
problemas de asignaturas como matemáticas, programa-
ción o idiomas.

- Programación informática: puede asistir en la genera-
ción de fragmentos de código y ayudar a resolver proble-
mas de programación.

- Planificación estratégica y toma de decisiones: puede 
generar posibles escenarios y soluciones a problemas 
complejos, en contextos de negocio o proyectos de in-
vestigación, donde la producción rápida de ideas y solu-
ciones puede ser de gran valor.

PROBAR CHATGPT EN DIFERENTES 
TAREAS

“Para adaptar el uso de ChatGPT a necesidades par-
ticulares hay que definir la tarea o proyecto en el 
que se quiere utilizar. Podría ser la redacción de un 
artículo, la generación de ideas para un proyecto 
creativo, la resolución de problemas matemáticos o 
la asistencia en la atención al cliente”, según Dávila.
Añade que el siguiente paso fundamental consiste 
en saber qué datos se quieren obtener de ChatGPT 
para así comenzar a interactuar con la herramienta. 
“El usuario puede proporcionar frases y preguntas 
relacionadas con sus necesidades para, luego, eva-
luar las respuestas generadas y realizar ajustes en 
función de los resultados. También puede experi-
mentar con diferentes enfoques hasta obtener los 
resultados deseados”, explica.

“Además, es importante recordar que ChatGPT 
es una herramienta flexible y puede ser adaptada 
y entrenada para un amplio rango de tareas. Por 
lo tanto, puede ser útil experimentar con diferen-
tes formas de formularle preguntas o presentarle 
información, para obtener los mejores resultados”, 
recalca.

CONOCER LAS NOVEDADES Y 
LIMITACIONES.

Para mantenerse al tanto de las últimas investiga-
ciones y desarrollos en el campo de la IA y ChatGPT, 
Dávila aconseja leer revistas científicas y acudir a 
conferencias especializadas, así como seguir a in-
vestigadores, profesores y expertos reconocidos 
en el campo de la IA en redes sociales como Twitter 
y LinkedIn, y también los blogs y pódcasts centra-
dos en estas tecnologías.

Para aprender sobre las limitaciones, normativas 
y restricciones técnicas, así como los desafíos éti-
cos de la IA, en general y de ChatGPT en particular, 
también es recomendable acudir a plataformas de 
aprendizaje en línea, que ofrecen cursos sobre es-
tas materias, según Dávila.

Asimismo se pueden consultar los numerosos estu-
dios e investigaciones sobre estas cuatro cuestio-
nes, publicadas en revistas académicas y revisadas 
por expertos, cuya lectura puede ayudar a enten-
derlas mejor y a conocer la mejor manera de apro-
vecharlas, puntualiza.

Unirse a grupos y comunidades en línea, intervenir 
en eventos y debates y asistir a conferencias rela-
cionados con la IA, en los que participen expertos 
en esta tecnología, ofrece la oportunidad de cono-
cer las investigaciones y avances más recientes, y 
aprender a través de la discusión y el intercambio 
de ideas, conocimientos y experiencias, según el 
instructor de Udemy.

“Es importante tener siempre presente que si bien 
ChatGPT y la IA pueden ser herramientas podero-
sas, no pueden reemplazar el juicio y la experiencia 
humanos, en muchas situaciones. Siempre es impor-
tante aplicar el pensamiento crítico y el juicio ético 
al utilizarlas, en cualquier contexto” enfatiza Dávila.

TECNOLOGÍA VIDA HOGAR JUNIO 2023

“Es importante tener 
siempre presente que si bien 
ChatGPT y la IA pueden ser 
herramientas poderosas, no 
pueden reemplazar el juicio 
y la experiencia humanos, en 
muchas situaciones. Siempre 
es importante aplicar el 
pensamiento crítico y el 
juicio ético al utilizarlas”
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LA VERSATILIDAD 
DE LOS VEHÍCULOS 

CHINOS: 

DE JAC MOTORS COMPANY

el JAC JS6

TECNOLOGÍA

Combina en su interior el espacio, la tecnología 
y la seguridad que quieres en cada viaje. Sin ir 
más lejos, su conductor se podrá encontrar con 
un increíble volante multifuncional y una gran 

capacidad de maletero.

y su entrada al mercado
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L os automóviles chinos 
han ido ganando terreno 
no solo en el mismo mer-
cado asiático, sino tam-

bién en otros lugares. Su confia-
bilidad, seguridad y versatilidad 
destacan como sus más impor-
tantes particularidades. Esto, sin 
contar sus accesibles precios. 

En este sentido, destaca lo reali-
zado por JAC Motors Company 
o simplemente JAC, que desde 
su ingreso a la industria ya tiene 
presencia en más de 100 países 
y vende más de tres millones de 
vehículos al año. 

Así, sobresale su más recien-
te modelo, el JS6, que llama la 
atención desde el primer mo-
mento en que se cruza por el 
camino. De hecho, todo lo que 
observarás de él te hará sentir 
que estás listo para vivir la so-
fisticación.

“La división automotriz de JAC 
Motors completa la renovación 
de familiares, con el arribo del 
flamante JAC JS6. El nuevo SUV 
de 4,6 m -y por tanto pertene-
ciente al subsegmento de los 
compactos- debuta en tres cor-
tes de equipamiento y estará im-
pulsado exclusivamente por un 
motor turboalimentado de 1.5 li-
tros que alcanza los 181 caballos, 
que se gestiona mediante una 
transmisión automática doble 
embrague de seis cambios”, afir-
ma la plataforma especializada 
en automóviles, Ruta Motor. 

En esta línea, agrega que El JAC 
JS6 se presentó a la población 
en abril de 2021, en el contexto 
del Salón de Shanghái, instancia 
en la que se conoció inicialmente 
bajo el nombre Sehol QX. 

“El modelo mide 4.605 mm de largo, 1.890 
mm de ancho y 1.700 mm de alto, con una 
distancia entre ejes de 2.720 mm y una 
capacidad de maletero de 670 litros, am-
pliables a 1.080 litros cuando se abate la 
segunda fila”, señala Ruta Motor. 

Cabe destacar que el JS6 combina en su 
interior el espacio, la tecnología y la segu-
ridad que quieres en cada viaje. Sin ir más 
lejos, su conductor se podrá encontrar con 
un increíble volante multifuncional y una 
gran capacidad de maletero. 

“En cuando al equipamiento, integra una 
serie de retrovisores de ajuste eléctrico y 
con calefacción, volante de ajuste telescó-
pico, panel de instrumentos con pantalla 

digital de 12,3 pulgadas, pantalla 
central táctil de 12,3″ compatible con 
Android Auto y Apple CarPlay, cáma-
ra de retroceso, sensores traseros, 
cubremaleta, aire acondicionado con 
salidas traseras, tapiz de eco-cuero, 
botón de encendido, llantas de alea-
ción de 18 pulgadas con neumáticos 
medida 235/55, control crucero y fre-
no de estacionamiento eléctrico con 
función auto hold. Por el lado de la 
seguridad, desde la versión comfort 
se cuentan seis bolsas de aire, moni-
toreo de inflado de neumáticos, cinco 
cinturones de tres puntos y asistente 
de partida en pendientes”, finaliza la 
plataforma experta en el mercado 
automotriz. 

“La división automotriz 
de JAC Motors completa 
la renovación de 
familiares, con el 
arribo del flamante 
JAC JS6. El nuevo 
SUV de 4,6 m -y por 
tanto perteneciente 
al subsegmento de los 
compactos”

Ruta Motor

BALMACEDA 2060
FRANCISCO DE AGUIRRE 02 AUTOSHOPPING LA SERENA
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ENCUÉNTRALO EN DERCOCENTER VALENTINI

RENAULT
CLIO

TECNOLOGÍA

No solo seduce por su exterior, sino también por 
su renovado interior. Es así como su moderno y 

tecnológico habitáculo ofrecen al conductor una 
pantalla multimedia de siete pulgadas con smartphone 
replication y totalmente personalizable, para acceder 

fácilmente al contenido multimedia.

SEDUCTOR EN SU 
EXTERIOR E INTERIOR
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TECNOLOGÍA

Renovado, seductor, moderno y 
tecnológico. Estas son algunas 
de las características de la nueva 

versión de Renault Clio. 

Automóvil que, de acuerdo a la misma 
marca de origen francés, no solo se-
duce por su exterior, sino también por 
su renovado interior. De este modo, 
su moderno y tecnológico habitáculo 
ofrecen al conductor una gran panta-
lla multimedia de siete pulgadas con 
smartphone replication y totalmente 
personalizable, para acceder fácilmen-
te a todo el contenido multimedia. 

“Un vehículo que no deja de sorpren-
der, porque su navegación a bordo te 
proporciona una multitud de informa-
ción en tiempo real: datos del tráfico, 
meteorología e incluso el precio de 
gasolina en las diferentes estaciones 
de servicio que estén a lo largo de tu 
trayecto”, agrega. 

Además, el nuevo Renault Clio cuenta 
con un renovado, robusto y potente 
motor turbo de 1.0 y CV 99, que debi-
do a su capacidad de reacción y sua-
vidad, permiten controlar su consumo. 
Asimismo, su cadena de distribución 
ayudará a disminuir los gastos de man-
tenimiento.

“Propone una gran motorización. Con 
un robusto motor TCE 100 y asociado 
a una caja de cambios manual de cinco 
velocidades. Al mismo tiempo, posee 
un maletero pensado para el espacio 
que necesitas. Así, este atractivo ícono 
urbano sorprende con un amplio male-
tero de 391 litros, 20% más grande que 
el anterior, lo que permitirá tener más 
espacio sin tener que preocuparte de 
hacer encajar tu equipaje”, comple-
menta. 

Como si esto no fuese suficiente, en-
trega más seguridad al volante con seis 
airbag con isofix.

“Un automóvil irresistible no solo por su 
excelente interior y exterior, sino que 
también porque se preocupa de tu se-
guridad. Por lo mismo, sus seis airbag 
se ubican en cortinas laterales para 
protegerte a ti y a quienes te acompa-
ñan”, añade. 

Podrás encontrar el nuevo Renault Clio 
y otros vehículos de la misma marca, 
en Dercocenter Valentini. Es así como 
lleva tu nuevo Renault Clio a un precio 
increíble, con su impecable diseño, un 
motor para recorrer hasta 21,7 kilóme-
tros por litro en carretera y con la tec-
nología al alcance que necesitas.

“Un vehículo que no deja 
de sorprender, porque 
su navegación a bordo 

te proporciona una 
multitud de información 
en tiempo real: datos del 

tráfico, meteorología 
e incluso el precio 
de gasolina en las 

diferentes estaciones de 
servicio que estén a lo 
largo de tu trayecto”.

Christian Renner. 
gerente de Suzuki Chile 
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MARCA CON AMPLIA TRAYECTORIA EN EL MERCADO 

SUZUKI
S CROSS

TECNOLOGÍA

Al mismo tiempo, su habitáculo ha sido actualizado y 
estrena un estilo más sofisticado y moderno, debido a 
un extenso panel frontal tridimensional con superficies 

suaves, materiales de mayor calidad y dos texturas 
diferentes, además de un tapiz con banda de cuero 

sintético en la totalidad de sus asientos.

NO SOLO UNA MEJORA EN 
LO ESTÉTICO, SINO TAMBIÉN 

EN SU EQUIPAMIENTO
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TECNOLOGÍA

“Con el objetivo de potenciar su presencia 
en el segmento SUV, el de mayor crecimien-
to en el mercado nacional en los últimos 
años, Suzuki presentó en Chile la segunda 
generación del S Cross, modelo que inició 
su comercialización en el país en diciembre 
de 2014 como sustituto del exitoso SX4”. 

Con estas palabras, la plataforma institu-
cional de Suzuki caracteriza al S Cross. Au-
tomóvil que, en comparación a su anterior 
versión, integra mejoras visuales y de equi-
pamiento. 

“En su frontal destaca la incorporación de 
una gran parrilla negra con acabados cro-
mados y unos nuevos faros alargados con 
tres luces led de posición, que le dan un as-
pecto más dinámico. El logo, por su parte, 
ahora va posicionado sobre una barra cro-
mada que une ambos focos. Cabe destacar 
que tanto el capó como las luces ahora van 
ubicados en una posición más elevada para 
darle un aspecto más agresivo”, afirma. 

Al mismo tiempo, la plataforma agrega que 
el S Cross ahora posee nuevas barras inte-
gradas en el techo y llantas de aleación aro 
17, además de molduras cuadradas en los 
arcos de las ruedas que dan pie a la sensa-
ción de robustez del conjunto. Como si esto 
no fuese suficiente, la línea de sus hombros 
entrega una impresión de potencia.

“Con la llegada de la segunda generación 
del Suzuki S Cross esperamos fortalecer 
nuestra presencia en el segmento SUV, ya 
que se trata de un modelo completamen-
te renovado, que incorpora importantes 
mejoras en términos de diseño, calidad y 
tecnología, y que es el compañero ideal de 
aventuras de aquellas personas que buscan 
un vehículo para disfrutar tanto en la ciudad 
como fuera de ella”, indica el gerente de 
Suzuki Chile, Christian Renner.

En tanto, en su parte trasera se observan 
unos nuevos faros led posicionados en la 
parte superior, que junto al nuevo paracho-

“Con la llegada de la 
segunda generación del 
Suzuki S Cross esperamos 
fortalecer nuestra 
presencia en el segmento 
SUV, ya que se trata de un 
modelo completamente 
renovado, que incorpora 
importantes mejoras 
en términos de diseño, 
calidad y tecnología, y 
que es el compañero ideal 
de aventuras de aquellas 
personas que buscan un 
vehículo para disfrutar 
tanto en la ciudad como 
fuera de ella”

ques aumentan la sensación de dinamismo del di-
seño, mientras que el rediseñado portalón ahora 
luce mucho más imponente.

“Su habitáculo también ha sido actualizado y es-
trena un estilo más sofisticado y moderno, gra-
cias a un amplio panel frontal tridimensional con 
superficies suaves, materiales de mayor calidad y 
dos texturas diferentes, además de un tapiz con 
banda de cuero sintético en los asientos. El espa-
cio interior de igual forma se ha optimizado ofre-
ciendo hasta 929 mm para los ocupantes de las 
plazas delanteras y 814 mm para los de las trase-
ras, gracias a lo cual se mejora considerablemente 
el confort de sus ocupantes”, señala. 

Christian Renner. 
gerente de Suzuki Chile 
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DIME QUEDIME QUE
GENERACIÓN ERESGENERACIÓN ERES

Y TE DIRÉY TE DIRÉ

ddecorasecorascomo como 
En el mundo de la decoración, cada generación tiene sus 

propias preferencias y tendencias. Desde los “baby boomers” 
hasta los “millennials”, cada grupo valora diferentes aspectos 

para su hogar, dulce hogar.
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A
lgunas generaciones decoran pen-
sando en lo que se aparenta: los 
“baby boomers”  “ven su casa como 
un sinónimo de poderío” y los “mi-
llennials” “son más del postureo”, 
explica a Efe la interiorista Natalia 
Zubizarreta. A su vez, la generación 

X supone “un mix entre lo clásico y lo moderno”.

Para los “centennials”, mientras tanto, “prima lo práctico”.
Cottagecore, cluttercore, vintage, biophilia, estilo nórdico… 
Son todo tendencias en decoración muy de moda última-
mente. Sin embargo, lo que hace que cada quien se decante 
por uno u otro estilo a veces tiene que ver, sencillamente, 
con la generación. Por eso, la experta en decoración Natalia 
Zubizarreta, del estudio de interiorismo https://www.nata-
liazubizarreta.com/, explica cómo suelen distribuir y ador-
nar sus hogares los miembros de cada grupo generacional.

Los “baby boomers”, o “new normals”, son aquellos nacidos 
entre 1946 y 1964. Natalia explica que “son clientes exigen-
tes”. Y es que “es la generación que recibe en casa a una 
gran familia; la generación que por fin disfruta en su hogar el 
trabajo y esfuerzo de muchos años”.

Es por esto que suelen preferir una decoración clásica pero 
con ciertos lujos y ostentosidad: “les gusta que sus hogares 
muestren lo conseguido con materiales más ‘aparentes’, que 
muestren lo logrado, el esfuerzo”. Los “baby boomers” se 
aferran a objetos del pasado y tienen dificultades para desha-
cerse de ellos: “les encanta aprovechar piezas de herencia”, 
explica Zubizarreta. Además, “asocian lo bueno con lo clásico, 
lo ‘de toda la vida’”. Así, “valoran invertir en lo que no se ve: 
instalaciones, aislamiento... 

VIDA HOGAR JUNIO 2023

“BABY BOOMERS”
    HOGARES CLÁSICOS
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Quieren saber que su casa está sana por dentro 
y por fuera”. Eso sí, “son más tradicionales en el 
concepto de distribución, con casas más conser-
vadoras”.

“Esta generación ha tenido a las mujeres ‘castiga-
das’ en la cocina”, dice la experta, por eso, “aso-
cian dar amor con dar bien de comer, de ahí que 
la cocina se valore enormemente.”. ¿El resultado? 
“Cocinas bien pensadas, amplias, prácticas, con 
muchas facilidades y espacio”. Además, “los co-
medores en esta generación son especialmente 
importantes, normalmente abiertos, alrededor 
de los que se mantienen interminables sobreme-
sas”. Y, también, “los hijos se tenían en un número 
alto por lo que valoran especialmente las casas 
grandes y compartimentadas”.

Los “baby boomers”, en definitiva, “ven su casa 
como un símbolo de poderío”.

“El equilibrio perfecto como clientes. Saben en 
qué invertir con inteligencia. Son familiares ante 
todos y valoran el hogar”. La Generación X, naci-
da entre 1965 y 1979, son también la generación 
puente, aquellos que están entre los “boomers” y 
los “millennials”: “de ahí quizá que en lo que a in-
teriorismo se refiere aboguen por la mezcla entre 
lo clásico y lo moderno”, dice Natalia. Además, 
suelen priorizar el ahorro a la hora de decorar. 
Y es que “esta generación sobrevivió a la fiebre 
consumista de los 80 ¡de ahí que mire bastante el 
presupuesto de la reforma!”.

En general, buscan “casas fáciles de mantener, 
con materiales con aspecto natural pero sinté-
ticos, que parecen naturales sin las desventajas 
de serlo: porosidad, mantenimiento, delicadeza, 
etc.”. Al igual que la generación anterior, son muy 
familiares y esto se refleja en el hogar: “valoran las 
habitaciones infantiles y juveniles enormemente, 
y el mobiliario a medida en estas zonas donde se 
aproveche hasta el más mínimo centímetro de al-
macenaje y de zona de estudio”. En ese sentido, 
también prefieren “los recibidores con zona para 
almacenar mochilas, descalzarse, almacenar, un 
lugar que sirva para toda la familia”. Y suelen ser, 
también, “casas donde hay libros, muchos libros”.

Zubizarreta explica también que “como vieron a 
madres en la cocina y son conscientes de la im-
portancia de esta, ahora buscan que la cocina se 
abra de alguna forma al resto de la casa para que 
nadie esté encerrado”. Por eso les gustan los lu-
gares acristalados e iluminados.

En conclusión, a la Generación X, “les impresiona 
y atrae lo moderno pero también les calma lo tra-
dicional, de ahí que sean una generación que se 
siente muy cómoda en el mix”.

ESTILO DE VIDAVIDA HOGAR JUNIO 2023

“Cocinas bien pensadas, 
amplias, prácticas, con 
muchas facilidades 
y espacio”. Además, 
“los comedores en 
esta generación son 
especialmente importantes, 
normalmente abiertos, 
alrededor de los que se 
mantienen interminables 
sobremesas”

Natalia Zubizarreta,
Interiorista
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MUNDOS
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“Son más del postureo, más aparentes pero valo-
ran y ven la figura del interiorista como algo más 
imprescindible”.Los “millennials”, la primera ge-
neración de nativos digitales, nacidos entre 1980 
y 1994, prefieren una decoración más moderna y 
minimalista. Por eso, valoran la tecnología y la di-
gitalización en su decoración.Natalia explica que 
“son urbanitas, modernos, tecnológicos… Y es la 
enorme exposición que tienen a lo digital y a las 
ciudades, lo que les demanda asimismo un retor-
no a conectar con la naturaleza, con lo sencillo”. 
Por eso, “la naturaleza se adentra en casa con 
plantas y jardines verticales”, poniendo en auge 
la tendencia de la “biophilia”.Y, también, “de ahí 
ese gusto por el estilo ‘cottagecore’”, que tan 
de moda está últimamente. Y es que, “uno de 
los rasgos típicos de esta generación es el gusto 
por lo retro”. Así, buscan “muebles rústicos y ese 
toque de casa de pueblo”.Además, les gusta “el 
estilo nórdico que busca aportar calidez y lumi-
nosidad a una casa utilizando elementos natura-
les como la luz o la madera”. Y los colores pastel, 
sobre todo “el pink millennial”.

Como generación digital “demandan zonas de 
teletrabajo y una toma de red en cada estancia 
por miedo a que el wifi falle, tienen muy presen-
tes que sin internet están muertos”. Además, les 
gustan los televisores grandes pero ocultos de 
alguna forma ‘porque quedan mal en la foto’”.Y 
es que los “millennials” “buscan una decoración 
sencilla, sin grandes artificios u ostentosa”. Pero, 
a la vez, “valoran mucho la decoración y buscan 
casas fotografiables, presentable, la imagen 
aparente; pero no que lo que haya en la casa sea 
especialmente costoso”.Porque, al final, “para 
muchos ‘millennials’ es su primera casa, pero 
eso no hace que pasen por alto una decoración 
cuidada al detalle”.

“MILLENNIALS”: 
LOS PRIMEROS 
DIGITALIZADOS

ESTILO DE VIDA VIDA HOGAR JUNIO 2023
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“CENTENNIALS”:  

“Suponen un verdadero reto para un diseñador”.Los “cen-
tennials” son aquellos nacidos entre 1995 y 2005, la segunda 
generación de nativos digitales y los primeros en nacer con 
internet: “Con tanto que desarrollar en un solo espacio y el 
caos actual que les rodea esta generación es desordenada y 
acumula muchos objetos”, dice Zubizarreta.Y quizá sea esta 
la explicación al auge del “cluttercore”, una tendencia basada 
en el desorden. Pero la experta explica que, “con ellos prima 
lo práctico y no lo estético y se toman el proyecto de sus 
áreas como un duelo de poder con los padres siendo exigen-
tes y a veces inflexibles”.

  LOS NATIVOS 
  DIGITALES.

Para ellos, por ejemplo, “incluir gadgets tecnológicos en 
su dormitorio es fundamental: cargadores USB, tomas 
para smartphone y altavoces y por supuesto espacio 
para que los ‘gamers’ puedan disfrutar con un lugar don-
de apoyar su teclado y su ratón”.

Otros imprescindibles pueden ser “pantallas con brazos 
extensibles en la pared o accesorios para fijar el móvil o 
tablet”. Porque “todo lo que ayude a la conexión digital 
o navegar por internet será bienvenido”. De hecho, “una 
de las principales características es su capacidad para 
dentro de un mismo espacio realizar multitud de activi-
dades diferentes”.

“Digamos que su dormitorio es su universo y debe per-
mitirle descansar, estudiar, jugar, crear… De ahí que los 
muebles multifuncionales sean muy interesantes para 
ellos con camas abatibles, almacenamiento, piezas mul-
tiuso, etc.”, explica Natalia, “y no olvidemos una silla 
ergonómica y de aspecto tecnológico para jugadores”.

A nivel estético, “adoran también la iluminación sincro-
nizada con la pantalla con cambios de color y si inunda 
toda la estancia, mejor para que la experiencia de juego 
sea aún más inmersiva”.En definitiva, “los ‘centennials’ 
son nativos digitales, y eso está reflejado en el espa-
cio que habitan”.Así, como ven, a veces una generación 
tiene más en común que la época compartida: también 
puede unir a través de cómo decoran sus hogares en 
base a las etapas vitales que les han acompañado.



DIEGO MUÑOZ, SAXOFONISTA DE SANTAFERIA

“NOS ENCANTARÍA
VOLVER A TOCAR

EN LAPPampilla”ampilla”



Con una tremenda fanaticada que los 
sigue y anima en cualquier lugar, Santa-
feria se ha convertido en un ícono de la 
Nueva Cumbia Chilena. 

Ya han pasado casi 13 años desde que 
lanzaron su primer disco “Le Traigo Cum-
bia” y ya con cinco álbumes bajo el brazo 
y un libro -Santaferia: La Ruta del Hura-
cán-  han colaborado con reconocidos ar-
tistas nacionales como Roberto Márquez 
de Illapu, Zumbale Primo o Joe Vascon-
cellos  y se han presentado en los más 
importantes escenarios de Chile, México 
y en Argentina, convirtiéndose en la pri-
mera banda en tocar en vivo en el progra-
ma “Pasión de Sábado” al otro lado de la 
cordillera.

Conversamos con Diego Muñoz, saxofo-
nista del grupo, sobre la trayectoria de 
Santaferia, su futuro y sobre el show del 
1 de julio en el Teatro Centenario de La 
Serena, que los trae de vuelta a la región.

El integrante de la 
reconocida banda 
de la nueva cumbia 
chilena, conversó 
con Vida Hogar 
sobre los nuevos 
proyectos de 
Santaferia y contó 
detalles del show 
que los trae de 
vuelta a la región, 
con una gran 
fiesta en el Teatro 
Centenario.
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Santaferia posee una tremenda hin-
chada, que disfruta en cada fiesta que 
ofrecen y corea y disfruta todas sus le-
tras, porque hablan de la realidad, de 
los personajes y situaciones de la so-
ciedad chilena también.

Sí, nuestras letras tienen que ver con el 
alcohol, con el desamor, el amor hacia las 
personas que ya no están en este mundo y 
también la contingencia, porque nosotros 
somos personas como cualquier otra, que 
nos dedicamos a la música no más, pero 
en realidad también tenemos que pagar 
luz, agua, TAG, estamos inmersos en esto. 
También podemos decir con la música lo 
que nosotros estamos en desacuerdo. Por 
eso tenemos temas como “Don Satán” que 
habla de nuestro expresidente Piñera, te-
nemos un tema que se llama “Con-a-ce” 
que habla de esta antigua institución que 
tenía que ver con las drogas, porque esta-
mos en desacuerdo de que aún no haya una 
despenalización de la marihuana, que todo 

sea como tan lento, siento que ya no es un 
tema tabú y por eso que, en ese entonces, 
“Sákate Uno” pegó tanto, porque antes la 
marihuana era un tema tabú. 

¿Cómo sienten que han crecido tanto 
en el sonido, en la música y como músi-
cos, desde sus primeros años? 

Desde el 2010, que es el primer disco “Le 
Traigo Cumbia”, teníamos un manager que 
nos embauca con un millón de pesos, “nos 
caga” hablando bien chileno y tuvimos que 
volver a pagar eso, tocando gratis mucho 
tiempo, hasta saldar esa deuda y desde ahí 
veo como un crecimiento, no solamente en 
lo musical. Cada uno ha ido integrando nue-
vos ritmos, también hemos ido aprendien-
do, porque nos hemos ido perfeccionando, 
teniendo profes, clases particulares, estu-
diando acá y allá. Como también la banda ha 
ido creciendo, el peso de la banda también 
y ha perfeccionado el sonido, nos hemos 
comprado instrumentos más profesionales 

que nos permiten estar más relajados en el 
escenario. ¿Hemos crecido?, totalmente, o 
sea, si tú ves el primer disco y ahora escu-
chas el último disco “Desafiándolo Todo”, 
es demasiada la diferencia. Entonces que-
remos hacerlo todo, todo ha ido creciendo 
y ya Santaferia no era lo que era antes. En 
un momento fue la banda más escuchada 
en el inicio de Spotify, entonces eso igual 
es súper importante y que te ayuda a con-
seguir feed, porque a los artistas también 
les importa eso y te sirve para dialogar y 
negociar al momento de hacer música.

Ustedes se han presentado en distintos 
escenarios y son una banda icónica de 
la cumbia chilena. ¿Han visto una evo-
lución en este estilo? ¿Cómo buscan di-
ferenciarse de otras bandas de nueva 
cumbia chilena?

“Con los que empezaron con esta nueva 
de cumbia chilena, Chico Trujillo y des-
pués Juana Fe, Villa Cariño, y nosotros 
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“
también, desde el inicio se ha dado 
algo muy bueno, porque antes era una 
música muy vilipendiada, que se la re-
lacionaba con ser flaite y era mal vista, 
pero la cumbia siempre ha estado pre-
sente en los cumpleaños, matrimonios, 
y es el ritmo que más baila la gente”.

En una fiesta se escuchan los pri-
meros sones del Galeón Español y 
salen todos a la pista…

“La cumbia es como una liberación total. 
Lo que nosotros decimos es para que lo 
baile como quiera, cada uno puede es-
tar ahí en su puestito vacilando o puede 
estar loqueando con las manos arriba. La 
misma gente ahora consume más músi-
ca, sobre todo después de la pandemia, 
pero siempre ha escuchado cumbia y 
creo que hemos podido conectar con la 
gente siendo totalmente sinceros y sobre 
todo, que no es como que estamos ha-
ciendo música para la gente, sino que es 
la gente haciendo cumbia. Además, siem-
pre somos nosotros no más, no llegamos 
con guardias, tú ves a 12 músicos pasar, 
saludamos, tocamos y lo mejor de todo 
es que lo pasamos bien y la gente perci-
be eso. Hay risas, tallas y cosas y la gente 
logra conectar no solamente con la músi-
ca, sino que también con las visuales, las 
luces y los efectos especiales de nuestro 
equipo de trabajo. El staff de Santaferia 
llega mucho antes a preparar todo para 
que en el momento del show salga lo más 
prolijo posible.

El 2018 estuvieron en La Pampilla de 
Coquimbo frente a más de 150.000 
espectadores ¿Qué recuerdos tienes 
de ese paso por la Fiesta Más grande 
de Chile? ¿Les gustaría volver? 

“A mí me dijeron que habían sido 180.000 
y que los que más habían llevado era 
Chico Trujillo y Cami y llevaron cerca de 
200.000. Entonces obviamente que 
me encantaría volver, me encantaría en 
lo personal y creo que como banda es 
bueno, porque también nosotros esta-
mos ligados a la comunidad, hemos ido 
a Villa Grimaldi, a la población La Victoria, 
hemos hecho intervenciones en colegios, 
hacemos shows gratuitos, a ollas comu-
nes, no solo tocando, sino que también 
ayudando monetariamente. Es genial 
para nosotros hacer esas conexiones 
que son más íntimas y en La Pampilla, 
eran más de 150 mil personas, se sintió  
toda esa fuerza del Huracán Bailable y 
claro que nos gustaría volver, es tremen-
do. Yo que tengo familia  allá, siempre 
que voy los veo, mi tía tiene un puesto 
de almuerzos, mi tío tiene una pizzería 
“Pepitos Pizza”, la  mayoría de mi familia 
materna está allá. Así que cada vez que 
voy, nos encontramos”.

Hay una conexión familiar con la 
región…

“Sí, y me encanta, me encanta”.

¿Hemos crecido?, 
totalmente, o sea, si tú ves 
el primer disco y ahora 
escuchas el último disco 
“Desafiándolo Todo”, es 
demasiada la diferencia. 
Entonces queremos hacerlo 
todo, todo ha ido creciendo y 
ya Santaferia no era lo que 
era antes. 

Diego Muñoz, 
Saxofonista De Santaferia
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EL HURACÁN BAILABLE 
LLEGA A LA REGIÓN

Ya con más de 10 años de trayectoria, 
Santaferia continúa creciendo y ya pro-
yecta nuevos desafíos para los próximos 
meses, como una gira en Europa, nuevas 
colaboraciones,  pero su brújula apunta 
a México , tierras donde la música chile-
na es valorada y ha lanzado internacio-
nalmente a bandas como La Ley, Los 
Bunkers o la cantante Mon Laferte. 

Mientras preparan sus próximos pasos, 
llegaran a La Serena a comienzos del 
próximo mes para celebrar el reencuen-
tro con el publico local con una tremenda 
fiesta en solitario, que traerá lo mejor de 
la Nueva Cumbia Chilena a la región. 

Ahora estarán en el Teatro Centena-
rio el 1 de julio ¿Qué sorpresas traen? 
¿Cómo será esta gran fiesta con el pú-
blico local?

“Es como una especie de sacar también 
una espina que tenía clavada, porque 
hace un tiempo teníamos un evento allá 
y por cosas de la producción, se tuvo que 
bajar y devolver casi la mitad del aforo 
de lo que hacía el lugar. Es muy bueno 
volverse a encontrar con el público de La 
Serena y de la Cuarta Región en general. 
Tenemos el nuevo disco “Desafiándo-
lo Todo”, que lo sacamos el año pasa-
do cerca de septiembre que está en las 
plataformas digitales y es un encuentro 
que nos gusta, porque antes íbamos en 

calidad de invitados y ahora vamos como 
único show y estos eventos íntimos tie-
nen esa posibilidad de llevar a la familia. 
Se da esa conexión donde uno también 
puede tocar un poquito más, puede es-
tar un poquito más relax y no como ya ya 
vamos, avancemos como en los festivales 
que hay un tiempo que cumplir. Espero 
que en Coquimbo, La Serena y en la Cuar-
ta Región se dé esa conexión, porque 
hace un tiempo que no nos vemos y creo 
que sin duda es primordial cuidar el cari-
ño que ellos nos tienen  y vamos a pro-
bar parte de nuestros show que vamos 
a girar en Europa y el show nuevo que 
se viene, entonces va a estar buenísimo, 
buenísimo, con temas nuevos, invitados, 
repertorio nuevo y van a ver todo lo que 
ha crecido Santaferia desde la última vez 
que nos vimos”.

¿Qué se viene para Santaferia?

Bueno Santaferia se viene cargado de 
singles junto a otros artistas, no sé si lo 
pueda decir, siempre me retan, pero bue-
no. Se viene un tema con Los Caligaris 
(banda argentina), se vienen más temas 
con Arte Elegante (Roberto Herrera) por-
que a él le encanta Santaferia y a noso-
tros nos gusta también por toda su labor 
social y por su música que ha pegado 
muy fuerte en la música urbana. Se viene 
el viaje a Europa y México, porque tene-
mos una relación demasiado especial con 
ese país y queremos hacer carrera allá, 
porque México es multicultural y es muy 
consumidor de música en general y, so-

“Yo creo que la 
gente se va a 
encantar y en 
este invierno, 
la cumbia nos 
hará sentir ese 
calorcito el 1 de 
julio y lo vamos a 
pasar muy bien”.

Diego Muñoz, 
Saxofonista De Santaferia
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bre todo música chilena, así que ese 
es nuestro norte, para allá queremos 
ir. Se vienen más shows y siempre es-
tamos trabajando en música nueva, 
porque tenemos 11 músicos, entonces 
son 11 compositores y hay demasia-
dos temas entonces, los vamos traba-
jando, revisando las maquetas. Enton-
ces se viene música, viajes, feats, giras 
y sobre todo, mucha música, mucha 
cumbia. Así que hay que estar muy 
atento”.

¿Qué opinas de este prejuicio y 
critica a la música urbana?

“Cuando se inició esto del reggaetón 
en Chile también había esta especie 
de sesgo  que es una muisca que ha-
bla mucho de la cintura para abajo, 
que la mujer era cosificada, y ahora 
claro las letras, el ritmo y la corriente 
fueron evolucionando. Yo creo que, 
como con Roberto (Arte Elegante) el 
trap ha venido a rescatar esa música 
que ha sido muy vilipendiada por sus 
letras, pero creo que le hace super 
bien a Chile. Es una corriente, es así, 
tenemos  poetas, antipoetas y no va-
mos a tener este tipo de música que 
hay que disfrutarla. Cada uno tiene 
sus gustos y también los cabros  son 
super talentosos. Pablo Chill-E es un 
cabro super talentoso, que tiene su 
onda personal, pero a mi me encanta, 
el Pailita, Marcianeke, Jairo Vera, la 
Flor de Rap, son de una corriente que 
viene con demasiada fuerza y eso le 

La pandemia fueron años que marcaron 
a todos ¿Cómo sintieron ese periodo y 
qué lecciones les dejó?

“Primero se nota la precariedad en el sis-
tema artístico, sobre todo musical de parte 
del gobierno, sobre todo que todavía es-
tamos confiando en los proyectos Fondart, 
cosa que ya debe disolverse luego, ojalá 
pronto, porque eso frena a los artistas a sa-
car material nuevo. Tú no puedes esperar 
un año para sacar un disco cuando tienes 
material nuevo, porque un año es mucho 
tiempo. El sistema es tan malo que no hay 
nadie que te ayude.  El “Pollo” (Alonso Gon-
zález, vocalista de Santaferia) tiene un her-
mano en Alemania y cuando pasó la pande-
mia el gobierno alemán sacó un promedio 
de las ganancias mensuales de los artistas 

y se lo pagaron todos los meses. Por qué 
Alemania llega a ese punto y nosotros no 
podemos llegar a ese punto también, yo 
entiendo que hay diferencias, pero por 
qué ellos sí pudieron y acá no, acá era 
cómo vamos a encargarnos de eso si hay 
cosas más importantes”.

Tiene que ver con el poco valor que 
se le da a la cultura, al derecho a la 
entretención, que durante esos años 
nos dimos cuenta que sí necesitába-
mos de forma urgente para nuestra 
salud mental.

“Hay una relación brígida del arte, de la 
música con las personas. Cuando escu-
chas un tema  de Luis Miguel, “La Incon-
dicional”, te pones a llorar, si quieres ha-
cer aseo en tu casa, pones Santaferia o 
el “Galeón Español” y estás feliz. Enton-
ces hay una conexión entre las emocio-
nes y la mente con la música. Nosotros 
lo pasamos mal, en la pandemia, yo en 
lo personal lo pasé pésimo, me marchité 

en ese en ese tiempo pese a que entre 
todos tratamos de darnos ánimos. Pero 
veíamos en nuestro entorno a colegas 
vendiendo sus instrumentos, trabajando 
en otras cosas para poder solventar y no 
solamente músicos, también técnicos, 
manager, toda la gente ligada a la música 
y al arte en general. Fue un golpe duro, 
pero tuvimos el valor de crear un disco 
en pandemia que se llama “Cumbia Ca-
sera”, donde cada uno en sus casas y a 
través de sus home estudios y el bendito 
Zoom, pudimos hacer reuniones y tirar 
maquetas y hacer este disco que fue un 
escape a la pandemia. Nos fue super bien 
e hicimos nuestro primer concierto online 
que fue muy raro, porque estaban las cá-
maras y la gente alzando las manos para 
darnos un poco de apoyo, pero no se vi-
vía esa efervescencia con el público en 
vivo. Entonces la enseñanza que nos deja 
la pandemia es la precariedad del siste-
ma, pero también que la gente necesita 
mucha música y pudimos sobrellevar y 
sobrevivir esta pandemia, con música”.

“SE NOTÓ LA 
PRECARIEDAD EN EL 
SISTEMA ARTÍSTICO 
Y SOBRE TODO 
MUSICAL”
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ha dado fuerza a estos nuevos ros-
tros que  vienen con demasiada músi-
ca y letras que hablan de lo que ellos 
viven. La forma en que ellos viven es 
también gozarla, claro imagínate si 
uno se ve plagado de billetes como 
no va gozarla, si eres soltero, de 25 
años, hay que gozarla”.

Es que también hay una especie 
de elitismo en la música. 

“Claro, hay un elitismo, pero también 
se debe ver que hay trabajo atrás, 
staff de baile, proyección y cada uno 
verá como disfruta y administre lo 
que está obteniendo. Nosotros he-
mos tenido un N°1 que fue “Algún día 
volverás”, pero Roberto (Arte Ele-
gante) o Marcianeke siempre están 
en tendencia, en los diez mejores, yo 
creo que es super positivo. Me gusta, 
lo disfruto. Nos encantaría colaborar 
con ellos, a Pablo Chill-E siempre le 
tiramos amor en las redes, corazón 
por acá, para que hagamos algo y yo 
creo que es con quien más cercanos 
estamos, junto con Roberto, y espe-
ramos que en algún momento salga 
algo con él o con Pailita”. 

“Hay que disfrutar la música, 
mientras más artistas salgan, mas 
mujeres en los escenarios haya, 
mientras mas corrientes musicales 
fluyan, es mejor. Yo creo que siem-
pre es mejor que salga más música 
a que salga menos.”
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Ven a disfrutar a nuestro 
Restaurant, una exquisita comida, 
atendidos por profesionales, en 
un entorno tranquilo, seguro y 
con una vista privilegiada.

COTIZACIONES:
contacto@napoleoneventos.cl

V E N  A  V I V I R  U N A  G R A N  E X P E R I E N C I A  
CO N  N U E S T R O S  E V E N TO S

La calidad, cordialidad y 
profesionalismo, sumado a una 
puesta  en escena espléndida, 
harán que tu celebración sea 
recordada por siempre.

RESERVAS: +56996807099


