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ra un anhelo de anos de la
industria y los centenares
de premios obtenidos en
certdmenes internaciona-
les asi lo validaban. El pisco
chileno debia iniciar su camino para
ser reconocido en el resto del mundo.

Tras un importante trabajo publico-
privado, desde hace un par de anos se
han destinado recursos para llevar a
cabo un completo plan de promocidén
del destilado nacional en diversos
mercados, propiciando su presencia
en las mas destacadas ferias inter-
nacionales, realizando masterclass,
campanas en las redes sociales y edu-
cando sobre su produccién, resaltando
su Denominacién de Origen, atributo
que lo hace destacar entre otros pro-
ductos.

No era una tarea facil. Si bien existen
empresas que se atrevieron a desarro-
llar una exploracion inicial, lo cierto es
que, pese a su calidad, no habia logrado
ser reconocido de forma mayoritaria. A
eso se sumaba que, en varios paises,
debid enfrentar disputas legales que
volvian mas complicado el escenario.

De esta forma, se dio curso a un in-
tenso trabajo para dar a conocer el
producto, pero ademas acompanado
de una estrategia de defensa de su De-
nominacién de Origen, que hoy ya da
sus primeros resultados.

La implementacion a nivel internacio-
nal ha sido llevada a cabo por ProChile
y sus oficinas comerciales alrededor
del mundo. Respecto de la evaluacidén
que realiza de esta primera escalada,
desarrollada con el financiamiento del

sale al mundo

Gobierno Regional, la directora regio-
nal de ProChile Coquimbo, Paola Vas-
quez, plantea que se logré abrir opor-
tunidades Unicas para los productores
pisqueros locales, de acuerdo a su ex-
periencia exportadora.

“Los mas nuevos tuvieron la oportu-
nidad de desarrollar sus habilidades
de negociacion y venta internacional,
mientras que aquellos que ya tenian
experiencia pudieron mostrar sus
marcas, y con eso apoyar la estrategia
de sus importadores. Esto fue impor-
tante y un primer paso para desarro-
llar la Campana Pisco First Spirit, que
desde el ano pasado promueve el con-
sumo de pisco a nivel internacional,
destacando sus atributos, versatilidad
y tradicién, asi como su Denominacién
de Origen, que es la mas antigua de La-
tinoamérica y que vincula al pisco con
las regiones de Coquimbo y Atacama”,
senala.

CRECIMIENTO EN EXPORTACIONES
Respecto de los resultados, la auto-
ridad destaca que soélo el ano pasado,
las exportaciones de pisco chileno lle-
garon a 43 mercados, con un total de
mas de US$ 5,37 millones en envios,
lo que constituye un récord histérico
y un crecimiento de casi 33% respecto
de 2023. “Entre los principales merca-
dos de destino, estan Estados Unidos,
Reino Unido, Alemania y China. Sin
embargo, a nivel regional las empre-
sas han podido buscar oportunidades
en mercados poco o nada trabajados
hasta la fecha, a través de eventos por
ejemplo en Panam3, Nicaragua, Irlan-
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da y Hong Kong. Creemos que estas
acciones sumadas a la campana han
dado visibilidad internacional a nues-
tro pisco, lo que finalmente beneficia a
todas las empresas del pais ligadas a
esta industria”.

En cuanto a la recepcion que ha teni-
do el producto nacional en el exterior,
sostiene que lo que han observado en
las diferentes exposiciones y en las
cifras de exportaciéon “nos demues-
tra que el pisco tiene gran potencial
y posibilidades de crecimiento en los
mercados internacionales. Si bien en
etapas iniciales hay desconocimiento
de este producto, una vez que las em-
presas extranjeras conocen la historia,
la tradicion, el valor que tiene contar
con una denominacién de origen y, so-
bre todo, la versatilidad que ofrece, es
inmediato el interés que manifiestan
por seguir conociendo de nuestro des-
tilado”, puntualiza Paola Vasquez.

Por su parte, Francisco Munizaga,
presidente de la Asociacion de Produc-
tores de Pisco, Pisco Chile, manifiesta

que efectivamente se ha desarrollado
una tremenda tarea en el exterior. “Al
principio fuimos a los mercados interna-
cionales mas que nada a dar a conocer
el producto, porque no se conocia ma-
yormente. Lo primero que encontramos
es que el pisco chileno gusta, de eso no
teniamos muchas dudas, porque lo cono-
cemos y sabemos que es un alcohol de
super buena calidad”.

El lider del gremio pisquero indica que
ya mds avanzado en este plan de pro-
mocién y defensa, se han ido concre-
tando negocios, lo que los tiene muy sa-
tisfechos. “Algunos productores ya han
cerrado tratos internacionales, hemos
aprovechado este programa también
para enviar nuestros piscos a concursos
internacionales con stper buenos resul-
tados”, precisa.

Esto ha dado como resultado, indica,
que se produzca un incremento signi-
ficativo tanto en el volumen como en el
valor exportado y, lo que es igualmente
relevante, un crecimiento de un 25% de
pymes exportadoras.
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RECONOCIMIENTO A NIVEL MUNDIAL

En busqueda de convertirse en

El 28 de enero de este ano se dio el paso
inicial para alcanzar esta declaratoria, con la
incorporacion en la Lista Tentativa tras el envio
oficial del expediente por la Mision de Chile ante la
UNESCO en Paris. Actualmente, existen 11 paisajes
culturales vitivinicolas en el mundo, ninguno en
este continente. De ser aprobado, el pisco chileno
seria el primero en obtener esta categoria.

ace varios anos que se
viene desarrollando un
trabajo interinstitucio-
nal para lograr que el
territorio pisquero sea
reconocido como paisaje cultural viti-
vinicola por la Unesco, iniciativa que,
de ser concretada, llevaria a la indus-
tria, a la regién y al pais a consolidar-
se a nivel mundial.

La categoria de Paisaje Cultural en
la UNESCO reconoce la interaccion
dindmica entre las personas y su en-
torno natural a lo largo del tiempo,
destacando la relacion entre la pro-
duccidn vitivinicola y la cultura local.

Actualmente existen 11 paisajes
culturales vitivinicolas en el mundo,
ninguno en América. De ser aprobado,
el pisco chileno seria el primero en el
continente en obtener este reconoci-
miento.

La incorporacidén en la Lista Tentati-
va se concretd el 28 de enero de 2025,
tras el envio oficial del expediente por
la Mision de Chile ante la UNESCO en
Paris.

Este proceso de postulacién fue li-
derado por la Asociacién de Produc-
tores de Pisco Chile A.G., con el apoyo

del Ministerio de Cultura las Artes y el
Patrimonio, Ministerio de Relaciones
Exteriores, Ministerio de Agricultura,
CORFO y los Gobiernos Regionales de
Atacama y Coquimbo, mediante un
trabajo profesional e integral en el te-
rritorio, que conté con el respaldo de
organismos técnicos, la academia y
expertos internacionales.

Cedric Steinlen, seremi de las Artes,
Culturas y el Patrimonio, sefnala que
la entrega del expediente constituye
la primera etapa de este proceso “y
es muy relevante, porque significaria,
si esto avanza como asi lo espera-
mos, que el paisaje del pisco podria
ser el primer paisaje vitivinicola de
las américas en obtener esta decla-
ratoria”.

Actualmente, detalla, existen dos
paisajes culturales en América Latina
qgue son el del agave, en México y el
del café, en Colombia “Por lo cual esto
posicionaria a la Region de Coquimbo
como un destino turistico con las ca-
racteristicas de este paisaje cultural
y, sin lugar a dudas, desarrollaria y
potenciaria exponencialmente a la in-
dustria del pisco, no solamente con la
fuerza que tiene a nivel nacional, sino
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gue también a nivel internacional”.

La autoridad regional recalca que la
Regiéon de Coquimbo cuenta con un
rico patrimonio cultural en torno al
pisco, tanto material como inmaterial
“y eso nos abre posibilidades de po-
der reconocer estos valores cultura-
les. En este sentido, los valles trans-
versales de Elqui, Limari y Huasco
son territorios que tienen un paisaje
natural en torno al paisaje agricola,
pero también tienen un paisaje cultu-
ral en torno al pisco que tiene que ver
con sus bodegas, con un desarrollo
patrimonial y cultural que viene de la
época de la colonia y que ha dado las
caracteristicas esenciales que tiene
este territorio. Son aspectos cultura-
les los que también forman parte de
lo que se informa en esta primera en-
trega o primer expediente del proce-

el primer

so de declaratoria de la Unesco”.

Respecto de los pasos que vienen, la
autoridad indica que ahora la Unesco
tiene un tiempo de aproximadamente un
ano para poder revisar el primer expe-
diente que se envia. “Pero la idea es que
podamos trabajar de manera interinsti-
tucional entre organismos como Corfo,
Minagri y el ministerio de las Culturas
para poder preparar las respuestas de
las siguientes etapas de esta declara-
toria de la Unesco. Es decir, este es un
trabajo continuo, no nos podemos que-
dar solamente en esa primera entrega,
sino que ya debemos estar trabajandoy
colaborando”.

Respecto de las expectativas que exis-
ten, Steinlen senala que “estamos muy
optimistas de que esto se va a lograr,
porque estamos trabajando de manera
interinstitucional, el Estado en conjunto
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con el gremio del pisco, Corfo, con la
Fundacién Paisaje Cultural, que ha he-
cho un trabajo formidable y que veni-
mos desarrollando en conjunto hace
ya varios anos. Hay un compromiso
total del Estado para que lleguemos a
ser declarados paisaje cultural vitivi-
nicola. Hay todo un aspecto institucio-
nal que le da sustento a esta solicitud
y esperamos que termine de manera
exitosa”.

Por su parte, Francisco Munizaga,
presidente de la Asociacion de Pro-
ductores de Pisco, Pisco Chile, cuenta
que se trata de una iniciativa que se
viene desarrollando hace varios anos
y que hoy ve sus primeros frutos.

“Dimos un paso super importante a
principio de ano con elingreso del pai-
saje cultural vitivinicola del pisco chi-
leno a la lista tentativa de la Unesco,
eso ya es un hecho y marcamos un
hito. Ahora hay que hacer la segunda
parte, que es la mas trabajosa que es
defenderlo y que lo aprueben definiti-
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vamente”, puntualiza.

El dirigente gremial destaca que ha
sido un trabajo muy bonito e intere-
sante “porque hubo que recorrer mu-
cho el territorio, empaparse mucho
de todas las actividades conexas que
hay en torno a la fabricacién de pisco
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CRDP

Camparodian Ragional da Desarrolls Productiv

y eso ha generado un material stper
valioso tanto para la industria pis-
guera como para la regién y el pais,
porque al final se hace un levanta-
miento de este patrimonio nacional,
gue es de todos los chilenos”.
Munizaga plantea que hay un patri-

monio histérico y cultural muy valio-
so y que ademds se ha desarrollado
un trabajo de largo plazo, bien plani-
ficado. “Esto tiene mucho de método
y de matizacion, hay que trabajar con
los profesionales que corresponde,
en las areas que corresponden. No
es solo una foto, hacer un hallazgo o
una cosa novedosa, este es un traba-
jo super serio y muy profesional para
levantar todo lo patrimonial que hay
y ponerlo en valor. No es una foto, es
un paisaje vivo y en la medida que lo
levantemos y lo pongamos en valor y
lo podamos proteger se va a mante-
ner con vida".

En este sentido, enfatiza que “si
todo sigue como va encaminado, para
las regiones pisqueras de Atacama
y Coquimbo creemos que va a tener
un impacto muy potente y que obvia-
mente traspasa estas fronteras, es
un reconocimiento para Chile, porque
pone los ojos del mundo en este pa-
trimonio nacional”, puntualiza.

DIA NACIONAL DEL PISCO

¢ESTAS LISTO PARA VIVIR UNA EXPERIENCIA INOLVIDABLE?

PLAZA.DE ARMAS DE LA SERENA

JUEVES 15 Y 16 DE MAYO
DESDE LAS 12:00 HORAS

% FERIA DEL PISCO
CULTURA, SABOR Y PATRIMONIO
Catas, charlas, cocteleria en vive
y cerca de 30 productores mostrando
lo mejor del pisco chileno.
~ jUnevento imperdible!

iVEN Y SE PARTE DE ESTA FIESTA
CULTURAL Y PATRIMONIAL.!

¥DIA DEL

PISCO

PATROCINA

www.piscochile.cl
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APUESTA TURISTICA DE CALIDAD

Un exitoso ano en el turismo vy
reconocimientos internacionales

na Dona Josefa fue sin
duda una de las destile-
rias pioneras en la regién
en abrir sus puertas para
dar a conocer el proceso
de elaboracion del pisco, sumando ade-
mas una experiencia turistica de des-
canso y gastronomia. Estos atributos la
llevaronincluso el ano 2023 a ser
premiada como la mejor
Experiencia Enoturisti-
ca de la region, com-
partiendo  podio
con las mas des-
tacadas vinas a
nivel nacional.

Y este ano
sigue  consi-
guiendo éxitos.
Se ha consoli-
dado como uno
de los lugares
mas visitados del
valle de Elqui, con
un promedio de entre
3.500 y hasta 5.000 visitas
mensuales. Asimismo, en el dmbi-
to internacional, seis de sus productos
lograron medallas en el Concurso In-
ternacional de Vinos y Licores VINUS,
desarrollado en Argentina.

LA CLAVE DEL EXITO

Orlando Chelme, gerente de pisquera
Dona Josefa, cuenta que esta destileria
cumple ya una década trabajando en el
corazén de Pisco Elqui y que hay tres
aspectos que han sido fundamentales
en su desarrollo.

El primero, indica, es que todo el tra-
bajo se realiza de forma natural, des-
de la plantacion de las parras hasta el
embotellado “no ponemos ningun tipo
de quimicos”. Asimismo, el proceso se
realiza de forma manual, 100% artesa-
nal “y pasa por las manos de las per-
sonas que trabajamos acd, no usamos
maquinaria, solo nuestras manos”,
destaca.

Otra caracteristica que los distingue,

destileria
emplazada en el
corazon de Pisco Elqui no
solo tuvo record de visitas
durante esta temporada estival,
sino que seis de sus productos
obtuvieron medallas de oro
en un destacado certamen
internacional de vinos y
licores.

agrega, es que se trata de un pisco ex-
clusivo, que solamente se puede com-
prar en su planta de Pisco Elqui o en su
pagina web. “Porque queremos que la
gente venga y conozca gratuitamente
la experiencia de saber como se hace
el pisco, les explicamos lo que significa
la Denominacién de Origen, para que la
gente se sienta orgullosa de nues-
tra bebida nacional”, plantea.
Su objetivo, senala, es
que los visitantes na-
cionales y extran-
jeros puedan co-
nocer de primera
fuente cémo se
realiza el pro-
ceso de produc-
cion. “Mucha
gente a veces lo
desconoce o tiene
una idea erronea.
Por eso nosotros
les mostramos que se
muele la uva, la fermen-
tacion, cuando pasan a las
prensas, que son antiguas, sacamos
el vino, se destila, después de destilado
se guardan los alcoholes tanto en ba-
rricas de roble francés, para que le dé
el sabor de la madera, o bien lo guarda-
mos en barricas de rauli, para que que-
de totalmente blanco, transparente”.
Su aspiracion, recalca Chelme, es re-
levar la importancia que durante anos
ha tenido este producto en este terri-
torio. “Lo que nosotros queremos es
fomentar el turismo aqui en Paihuano
y volver a hacer de esta comuna una
comuna pisquera, gqueremos que se
vuelva a tomar el valor tradicional que
tiene, porque esta es la cuna del pisco,
acd nacié y nosotros queremos resaltar
eso”, enfatiza.

TRABAJO SOCIAL

El fuerte arraigo que tiene la pisquera
con el territorio la ha llevado a desa-
rrollar, ademas, un fuerte trabajo so-
cial con la comunidad. En este sentido,

PREMIOS DONA JOSEFA EN ELCONCURSO
INTERNACIONAL VINUS, ARGENTINA

-Doble Medalla de Oro, Pisco Doble Destilado Tata Orlando
-Doble Medalla de Oro, pisco Eclipse, 7 aiios de guarda
-Medalla de Oro, pisco 45°, 18 meses de guarda

-Medalla de Oro, pisco Rama, especial.

-Medalla de oro, pisco 40°

-Vino dulce, Auroradel Valle, medalla de oro

Orlando Chelme relata que han apadri-
nado una serie de iniciativas como la
academia de futbol, el baile religioso,
apoyo a la iglesia, a las mujeres diagui-
tas de la quebrada de Paihuano.

En materia educacional, han trabajado
fuertemente también con los liceos que
imparten carreras técnicas en Vicuna.
Trabajan un proyecto con el Liceo Mis-
traliano, parareutilizar el orujo, a través
de la elaboracién de harina de orujo. “Y
ademas en el restaurante les damos la
oportunidad a los alumnos del area tu-
ristica hacen su practica con nosotros

y muchos de ellos se quedan trabajando”.

Sin lugar a dudas una de las acciones
gue mas le ha dado satisfaccion de poder
realizar es el trabajo con la Fundacién Pe-
quenos Grandes Guerreros, que asiste a
ninos enfermos de cancer para que pue-
dan cumplir su suefo. “Le cumplimos el
suefo a un chico de Vicuia que tenia un
caballo y queria estar con él en la media-
luna de Rancagua. Este ha sido para no-
sotros uno de los alicientes para seguir
ayudando y trabajando con la comunidad,
es algo que hacemos con mucho carifo”,
puntualiza.



